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Разработан принцип построения модели гендерно-ориентированного 

пространства моды. На основании анализа обобщенных показателей ген-

дерных качеств, результаты которого визуализированы в семантическом 

пространстве, выявлены гендерно-ориентированные тенденции моды. Вы-

полнена кластеризация пространства моды  по сегментам идентифициро-

ванных тенденций. 
 
A visual model of a single gender-oriented space of 40 systems “fashion collec-

tion” of spring season 2011 has been performed. Based on the patterns of the use 

of gender images and features of design-concepts of fashion brands the fashion 
trend of borrowing of gender elements and individual gender-oriented fashion 
tendencies have been found. On the basis of cluster analysis segmentation of fash-
ion collections and unification in gender-related classes have been presented. 
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Изучение механизмов функционирова-

ния модных тенденций необходимо для 

создания конкурентоспособных моделей 

одежды. Эстетика образа зависит от влия-

ния современных направлений моды, ко-

торые отражают глобальные изменения в 

обществе, в том числе связанные с распре-

делением гендерных ролей. Многие новые 

тенденции в моде базируются на гендер-

ной  выразительности – одной из главных 

составляющих имиджа. Поэтому изучение 

закодированной в дизайне одежды инфор-
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мации о гендере является важным и свое-

временным. 
Целью работы является идентификация 

гендерно-ориентированных тенденций мо-

ды и их сегментация на основе гендерных 

признаков.  
Объектами исследования служили 40 

систем "коллекция моделей одежды" ве-

дущих брендов модной индустрии (1711 

моделей, из них 803 женских и 908 муж-

ских). Обоснованием выбора коллекций 

явились высокие значения рейтингов 

влияния представляющих их  брендов и 

объемы продаж [1]. Перечень брендов 

приведен на рис. 1 (пример гендерно-
ориен-тированного пространства моды 

(сезон Весна 2011, построенного на основе 

анализа коллекций ведущих зарубежных 

дизайнеров). Идентификацию тенденций 

проводили с использованием ранее разра-

ботанной номенклатуры признаков [2], [3]. 

 

 
 

Рис. 1 
 

Нами разработан экспериментальный 

принцип построения пространства модных 

коллекций, базирующийся на методе се-

мантического дифференциала Ч.Осгуда 

(МСД), адаптированного для целей иссле-

дования. Семантическое  пространство яв-

ляется компактной и наглядной формой 

для квалиметрического описания объектов 

исследования и позволяет графически 

представить невербальные ассоциации, 

связанные с восприятием дизайна одежды 

потребителем. Ранее МСД был нами ис-

пользован для квалиметрии отдельных мо-

делей одежды по гендерно-значимым па-

раметрам и построения их автономных 

пространств [4], в данной работе рассмат-
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ривается сводное обобщенное пространст-

во всех коллекций выборки с целью выяв-

ления особенностей распределения, 

влияющих на тенденции моды.  
Используя данный принцип можно вы-

полнить анализ гендерно-ориентиро-
ванных тенденций моды на любой, в том 

числе текущий сезон, и заранее заложить в 

проектное задание определенные характе-

ристики будущей коллекции одежды с 

гендерной выразительностью в соответст-

вии с целью проекта и эстетическими тре-

бованиями времени, выбрав ее место в 

системе относительно других коллекций. 
Пример гендерно-ориентированного 

пространства моды представлен графиче-

ски на рис.1. В качестве учебной выборки 

использован сезон Весна-2011 и сформиро-

ванная ранее база данных квалиметрии ген-

дерной выразительности по качественным 

признакам. Все исследуемые коллекции 

структурированы в пространстве в соответ-

ствии с их гендерной выразительностью, 

выраженной в виде координатных значений 

на плоскости. На первом этапе исследова-

ния оценками для систем "коллекция моде-

лей" служили баллы от -3 до 3 по двум фак-

торам "Форма" и "Материал" [2], [3], на 

втором этапе работы показатели по факто-

рам использовались как координаты кол-

лекций по соответствующим осям [4]. 

Шкала оценок разработана на основе ис-

следований по изучению маскулинности – 
фемининности выдающегося психолога и 

феминистского философа, профессора 

Корнельского университета Сандры Л. Бем 

[5]. Значение -3 задано как максимальное 

для маскулинной гендерной выразительно-

сти, 3 – как максимальное для фемининной 

гендерной выразительности, значения в ин-

тервале от -1 до 1 выражают андрогинные 

качества по совокупности признаков. 
Из рис. 1 видно, что коллекции, сход-

ные по гендерной эстетике и образности 

находятся на меньших расстояниях друг от 

друга, группируются по схожести гендер-

ных качеств, так как их координатные зна-

чения лежат в одном интервале. Визуаль-

ный анализ полученного расположения 

показывает, что женские коллекции №5 

Roberto Cavalli и №8 Calvin Klein, имею-

щие светлый круглый маркер, расположе-

ны в верхней "женской" части пространст-

ва по фактору "Форма" (значения от 0 до 3 

по вертикали). Но они принадлежат  раз-

ным зонам FF и MF по фактору "Матери-

ал", наиболее удалены друг от друга,  зна-

чит – полярны по гендерной выразитель-

ности. В мужских коллекциях №15 Yohji 

Yamamoto и №14 John Galliano, маркиро-

ванных темными квадратами, наиболее 

выражен контраст по гендерному образу, 

так как расстояние между ними в про-

странстве самое большое. Коллекции №8 

Calvin Klein и №16 Junya Watanabe имеют 

координатные значения, характерные для 

мужских коллекций по фактору "Матери-

ал" (от 0 до -3 по горизонтали, зона MF). 

Ни одна женская коллекция не принадле-

жит "мужской" части пространства по 

фактору "Форма" (значения от 0 до -3 по 

вертикали, зоны MM и FM) по совокупно-

сти качеств исследуемой системы. Сразу 5 

мужских коллекций  № 5, 6, 7, 11, 14 лежат 

в "чужой" области по фактору "Материал" 
(от 0 до 3 по горизонтали, зоны FF и FM), 

где расположено абсолютное большинство 

женских коллекций. Это говорит о преоб-

ладании заимствований признаков проти-

воположной гендерной группы в  дизайне 

мужской одежды по данному фактору.  
Ниже приведен анализ расположения 

объектов в исследуемом пространстве по  

фактору "Форма", в скобках указаны зна-

чения координат по соответствующей оси 

(рис.1):  
–  наивысшее расположение в про-

странстве, соответствующее сильно выра-

женной "женской" образности,  имеет  

женская коллекция №5 Roberto 

Cavalli(2,01), ниже расположены коллек-

ции №2 Alexander  McQueen(1,41), №1 

Gianfranco Ferré(1,36), №15 Yohji 

Yamamoto(1,36), №14 John Galliano(1,34),  

№18 Marc Jacobs(1,24), №3Jean Paul 
Gaultier(1,14). Эти коллекции по гендер-

ным признакам соответствуют стереотипу 

"фемининность", находятся в зоне FF; 
– максимально низко расположены 

мужские коллекции №15 Yohji Yamamoto 
(-2,61) и №1 Gianfranco Ferré (-2,29), зна-

чительно выше в нижней левой четверти 
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пространства (зона MM) находится группа 

коллекций №4 Louis Vuitton (-1,75), №17 

Giorgio    Armani   (-1,55),   №19    Versace 
(-1,55), №10 Issey Miyake (-1,48), №2 

Alexander  McQueen (-1,44), №16 Junya 

Watanabe (-1,28), №6 Givenchy (-1,24), №5 

Roberto Cavalli (-1,2). Эти коллекции по 

гендерным признакам соответствуют сте-

реотипу "маскулинность" (преобладает зо-

на MM, частичное расположение в FM); 
– остальные коллекции соответствуют 

стереотипу "андрогинность", принадлежат 

зоне A: ближе всего к центру координат и 

центру зоны андрогинности расположена 

мужская   коллекции  №14  John  Galliano 
(-0,26), поэтому ее можно назвать самой 

"женственной" из мужских. В средней час-

ти зоны А находятся женские коллекции 

№16 Junya Watanabe (0,26), №8 Calvin 
Klein (0,3), №11 Jil Sander (0,31) №7 

Hermès (0,42) №6 Givenchy (0,44), №20 
Prada (0,41) – таким образом в них выявле-

но явное присутствие "мужских" черт на-

ряду с типично женскими. 
По фактору "Материал" (рис. 1) сход-

ная гендерная выразительность по андро-

гинному типу выявлена у женских колл. 

№ 8, 16, 7, 6, 20, 11, 12, 17, 19 и мужских 

колл. № 20, 14, 9, 3, 7, 11. Наиболее раз-

личны по гендерным качествам коллекции: 

женские № 4, 14, 5 и мужские № 18, 1, 15.  
На основании анализа значений коор-

динат выполнена сегментация общего 

множества  коллекций на подмножества по 

тенденциям моды. В процентном соотно-

шении состав сегментов коллекций соста-

вил:  
– по фактору "Форма" 
60% мужских и 35% женских коллек-

ций идентифицированы как моногендер-

ные – не наблюдается заимствований черт 

противоположной гендерной группы или 

слабо выражено; 40% мужских и 65% жен-

ских коллекций идентифицированы как 

мультигендерные – гендерная выразитель-

ность основана на заимствовании призна-

ков противоположной гендерной группы; 
– по фактору "Материал"  
20% мужских и 50% женских коллек-

ций идентифицированы как моногендер-

ные; 80% мужских и 50% женских коллек-

ций идентифицированы как мультиген-

дерные. 
На следующем этапе работы выполнена 

кластеризация коллекций одежды. Приме-

нение кластерного анализа является ло-

гичным и обоснованным для выявления 

детальной структуры множества систем 

"коллекция моделей одежды" с целью под-

тверждения визуальных наблюдений о 

схожей гендерной выразительности кол-

лекций, образующих группы в исследуе-

мом пространстве. 
Результатом проведения кластерного 

анализа в данной работе явилась организа-

ция коллекций в наглядные структуры, 

близкие по гендерной эстетике, и разбие-

ние на классы по данному критерию. 

Множества мужских и женских моделей 

образуют подмножества, расположенные в 

различных частях пространства. Нами был 

выполнен статистический анализ, вклю-

чающий в себя набор различных алгорит-

мов классификации (рис. 2 – кластерный 

анализ коллекций одежды в программе 

Statistica: а) – дендрограммы коллекций 

одежды – метод одиночной связи; б) – 
дендрограммы коллекций одежды – метод 

полной связи; в) – графики процесса объе-

динения по гендерно-ориентированным 

тенденциям) [6], применены общие мето-

ды кластерного анализа объединения – 
древовидная кластеризация – и построено 

иерархическое дерево двумя методами – 
одиночной и полной связи, причем по-

следний метод предпочтителен из-за пре-

имущественно компактной формы под-

множеств (рис. 2-б). 
Особенности слияния кластеров в муж-

ских и женских коллекциях  говорит о том, 

что образующиеся группы достаточно чет-

ко разделены, но мужские коллекции 

структурированы более жестко, различия 

между кластерами более явные. Выбор ко-

личества кластеров определялся графиком 

процесса объединения (рис. 2-в). По схо-

жести структуры мужские и женские кол-

лекции целесообразно разделить на 3 клас-

са, так как на это указывают точки "пере-

лома". При пороговом расстоянии 2,0 по 

количеству пересечений ветвей дендро-

граммы с перпендикуляром, проведенным 
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в этой точке,  определяются 3 кластера, 

более мелкое деление нецелесообразно, 

так как объединяться будут слишком дале-

кие по гендерным признакам объекты. 

Объекты, оказавшиеся на "отсеченной" 
ветке, определяют состав классов. Струк-

турирование общего условного простран-

ства моды  по сегментам идентифициро-

ванных гендерно-ориентированных тен-

денций, основанное на результатах класте-

ризации (на примере сезона Весна-2011)  
представлено в табл.1. Анализ выполнен в 

программе Statistica.

  

 
 

а) 
 

 
 

б) 
 

 
в) 
 

Рис. 2 
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Т а б л и ц а  1 
Мужские коллекции Женские коллекции 

№ 

класса 

Кол-во 

объектов в 

классе 
Состав класса 

№ 

класса 

Кол-во 

объектов в 

классе 
Состав класса 

Тенденция – моногендерность 
 Образ – маскулинный 

Тенденция- моногендерность  
Образ – фемининный 

1 2 

Gianfranco Ferre m  
Yohji Yamamoto m 

1 8 Gianfranco Ferre w 
Alexander Mc Queen w 
Yohji Yamamoto w 
Marc Jacobs w 
Jean Paul Gaultier w 
Christian Dior w 
Gucci w 
Roberto Cavalli w 

Тенденция – мультигендерность  
(преобладает маскулинность) 

 Образ – андрогинный 

Тенденция – мультигендерность  
(преобладает фемининность) 

 Образ – андрогинный 
2 10 Louis Vuitton m 

Versace m 
Alexander Mc Queen m 
Giorgio Armani m 
Issey Miyake m 
Junya Watanabe m 
Calvin Klein m 
Маrni m 
Marc Jacobs m 
Jean Paul Gaultier m 

2 8 
John Galliano w 
Louis Vuitton w 
Givenchy w 
Hermes w 
Versace w 
Issey Miyake w 
Маrni w 
Giorgio Armani w 

3 8 Hermes m 
Jil Sander m 
Roberto Cavalli m 
Givenchy m 
Christian Dior m 
Gucci m 
John Galliano m 
Prada m 

3 4 Jil Sander w 
Prada w 
Calvin Klein w 
Junya Watanabe w 

 
Результаты исследования выявляют 

особенности гендерной структуры коллек-

ций и являются примером новой сегмента-

ции моды на основе обобщения и сравни-

тельного анализа гендерных признаков 

коллекций одежды, а также основой для 

разработки рекомендаций дизайнерам для 

достижения имиджевого эффекта и марке-

ров-ориентиров для потребителей. 
 

В Ы В О Д Ы 
 
1. Разработан принцип построения гра-

фической модели гендерно-ориентирован-
ного пространства моды, в котором кол-

лекции одежды распределены соответст-

венно своим гендерным признакам. 
2. Проведена идентификация гендерно-

ориентированных тенденций моды в кол-

лекциях одежды зарубежных дизайнеров 

(на примере сезона Весна-2011). 
3. Выполнено структурирование обще-

го пространства моды  по сегментам иден-

тифицированных тенденций на основании 

результатов кластеризации. 
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