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Ответственное потребление характеризуется не только разумным ис-

пользованием природных ресурсов, но и формированием определенной эколо-

гической культуры, принципов здорового образа жизни индивида в современ-

ном мире. Целью работы является исследование товарной и ценовой поли-

тики на рынке органической текстильной продукции в Республике Крым как 

элемента ответственного потребления. В статье использованы графиче-

ские методы, методы регрессионного и корреляционного анализа, сглажен-

ной линии средних, синтеза, динамического сравнения, опрос. В отношении 

ассортиментных рядов, представленных в торговых сетях Республики 

Крым, проанализирована готовая текстильная продукция, включающая 192 

наименования в товарной группе нательное белье. В результате исследова-

ния было выявлено, что на региональном рынке представлено 53,6% органи-

ческой текстильной продукции в соотношении с гринвошингом; наибольшее 

количество органической текстильной продукции представлено в товарной 

группе "детская (0-2)" одежда со средней стоимостью 2030,96 руб.; свыше 

3000 руб. трудно найти экономическое обоснование ценам на органическую 

текстильную продукцию в данной товарной группе, они устанавливаются 

стохастическим образом и носят спекулятивный характер. 
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Responsible consumption is characterized not only by the reasonable use of nat-

ural resources, but also by the formation of a certain ecological culture, the princi-

ples of an individual healthy lifestyle in the modern world. The aim of the work is to 

study the commodity and pricing policy in the market of organic textile products in 

the Republic of Crimea as an element of responsible consumption. The article uses 

graphical methods, methods of regression and correlation analysis, smoothed line 

of averages, synthesis, dynamic comparison, survey. With regard to the product 

ranges presented in the retail chains of the Republic of Crimea, finished textile prod-

ucts were analyzed, including 192 items in the underwear product group. As a result 

of the study, it was revealed that 53.6% of organic textile products are represented 

on the regional market in relation to greenwashing; the largest number of organic 

textile products is presented in the product group "children's (0-2)" clothes with an 

average cost of 2030.96 rubles; over 3000 rubles. It is difficult to find an economic 

justification for the prices of organic textile products in this product group, they are 

set in a stochastic manner and are speculative. 

 

Ключевые слова: ответственное потребление, органическая текстильная 

продукция, гринвошинг, Республика Крым, ценовая политика, товарная по-

литика, региональный рынок. 
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Введение 

Идея касательно устойчивого развития 

общества, появившаяся еще во второй по-

ловине ХХ века, в последнее десятилетие 

приобрела особую значимость. Особого 

внимания, на наш взгляд, заслуживает уве-

личение интереса социума к концепции от-

ветственного потребления. Уникальность 

данного явления заключается в положи-

тельной оценке, поддержке и развитии как 

на уровне международных организаций, 

так и отдельных отраслей, предприятий и 

населения. Ответственное потребление ха-

рактеризуется не только разумным исполь-

зованием природных ресурсов, но и форми-

рованием определенной экологической 

культуры, принципов здорового образа 

жизни индивида в XXI веке [1]. 

"Программа развития Организации 

Объединенных Наций (ПРООН), являясь 

глобальной сетью ООН в области разви-

тия," [2, с. 152.] поддерживает стратегиче-

ские инициативы в данном направлении с 

целью содействия всестороннему росту и 

устойчивому развитию общества. Ответ-

ственное потребление занимает 12 место 

среди глобальных целей устойчивого раз-

вития, сформированных организацией на 

2015-2030 годы, что стало основой Проекта 

Стратегии устойчивого развития Россий-

ской Федерации до 2050 года [3], [4]. 

Одним из первых ученых, кто начал об-

суждение концепции социально ответ-

ственного потребления, был Ф. Вебстер, ко-

торый отмечал, что "...потребители явля-

ются ответственными, если они учитывают 

общественные последствия своего индиви-

дуального потребления" [1, с. 67]. Другие 

авторы определяют социально ответствен-

ное поведение потребителей на основе кон-

цепции социального маркетинга Ф. Кот-

лера, который уделил особое внимание дан-

ной проблеме в своих трудах при анализе 

ориентированных на потребителя постула-

тов социально-этического маркетинга и его 

моральных принципов. Согласно этой кон-

цепции основной "...задачей предприятия 

является определение потребностей и инте-

ресов целевых потребителей и обеспечение 

их удовлетворенности более продуктив-

ными способами, чем у конкурентов, с од-

новременным сохранением или укрепле-

нием благополучия общества в целом" [5, 

с.16]. Французский ученый А. Франсуа-Ле-

компт в своих работах отмечает, что при-

знаками ответственного потребления явля-
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ются: отказ от покупки товаров у фирмы, 

политика которой считается безответствен-

ной; приобретение продукции, часть цены 

которой идет на общественное благо; пред-

почтение товарам отечественного произ-

водства; потребление органической про-

дукции [6], [7]. Другие ученые определяют 

различные аспекты ответственного "...по-

требления: влияние фирмы на поведение 

потребителя, отказ от вредных для окружа-

ющей среды товаров, различные профили 

потребления на основе..." [1, c.68] собствен-

ных мотивов потребителей. Ученый М. 

Стар в своих исследованиях выявил взаи-

мосвязь: чем выше доход, тем больше 

склонность к ответственному потреблению 

[8], однако некоторые рыночные практики 

имеют и противоположную зависимость. В 

таких случаях потребители готовы платить 

больше за органическую продукцию и од-

новременно не отказываются от потребле-

ния обычных товаров по существенной 

скидке [9]. Также потребители готовы пла-

тить и за товары с позитивными социаль-

ными качествами, то есть когда функцио-

нальные свойства продукции соответ-

ствуют их требованиям [10]. Поддержка 

идеи ответственного потребления обще-

ством приобрела различные формы и ме-

тоды внедрения, продолжая и расширяя 

идеологию антиконсьюмеризма. Тем не ме-

нее "...недостаточно решены многие прак-

тические вопросы изучения и объективной 

оценки современной ситуации на рынке ор-

ганических непродовольственных товаров, 

реализуемых в отдельных регионах..." [11, 

c.92], а также формированием ценовой по-

литики на данный вид продукции, что опре-

делило актуальность нашего исследования. 

Целью нашей статьи является исследо-

вание товарной и ценовой политики на 

рынке органической текстильной продук-

ции в Республике Крым с учетом ответ-

ственного потребления. 

Методы исследования 

При проведении исследования исполь-

зованы графические методы, методы ре-

грессионного и корреляционного анализа, 

сглаженной линии средних, синтеза, дина-

мического сравнения. Информационно-эм-

пирическую базу составили данные, полу-

ченные в результате полевого исследова-

ния, проведенного в торговых сетях Рес-

публики Крым. В отношении ассортимент-

ных рядов, представленных в торговых се-

тях полуострова, проанализирована готовая 

текстильная продукция, включающая 192 

наименования в товарной группе нательное 

белье. Обработка полученных данных про-

ведена в программной оболочке Vortex.10. 

Результаты и обсуждение 

В последнее время все большую попу-

лярность начинает приобретать органиче-

ская текстильная продукция. Федеральный 

закон "Об органической продукции и о вне-

сении изменений в отдельные законода-

тельные акты Российской Федерации" от 

03.08.2018 № 280-ФЗ вступил в силу с 1 ян-

варя 2022 года. В связи с этим производи-

тели были вынуждены ужесточить меро-

приятия, связанные с экологическим кон-

тролем. Результатом этого выступило при-

менение текстильных материалов, при про-

изводстве которых происходит минимиза-

ция вредных веществ. Органические ткани 

изготавливаются из природных волокон: 

хлопка, шелка, шерсти и т.д. Уменьшение 

вреда окружающей среде достигается пу-

тем отказа от химических удобрений. Ис-

пользование для изготовления одежды та-

ких тканей, которые не вызывают побоч-

ных заболеваний и легко подлежат утилиза-

ции, является одним из требований тек-

стильных материалов. Сегодня существует 

определенная классификация тканей, кото-

рые по отдельным показателям можно счи-

тать экологически чистыми. Во-первых, 

возможность возобновления ресурсов, во-

вторых, наличие необходимой площади 

земли, затраченной на выращивание опре-

деленного продукта, в-третьих, количество 

химикатов, применяемых на всей техноло-

гической цепи [12]. 

Для минимизации вредных отходов 

применяют натуральные красители, кото-

рые возможно получить из различных ви-

дов растений, а также животных организ-

мов, или с помощью микробиологических 

технологий. Весьма перспективными для 

текстильного отделочного производства яв-

ляются растительные красители, поскольку 

животные трудно производить, а бактери-
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альные используются в отраслях пищевой 

промышленности. 

Использование растительных красите-

лей для повышения экологической безопас-

ности текстильных материалов и изделий 

обусловливается рядом причин, а именно: 

отсутствием в этих красителях солей тяже-

лых металлов и других вредных для чело-

века веществ; способностью растительных 

красителей тормозить или подавлять жиз-

недеятельность целлюлозоразрушающих и 

патогенных микроорганизмов; возможно-

стью использования растительных красите-

лей текстильного назначения из отходов от-

дельных отраслей промышленности (пище-

вой, деревообрабатывающей, фармацевти-

ческой, парфюмерной и других); способно-

стью обеспечивать высококачественные 

окраски на текстильных материалах одеж-

ного и декоративного назначения; возмож-

ностью экологизации технологии текстиль-

ного обрабатывающего производства. 

В соответствии с ФЗ № 280 "Об органи-

ческой продукции и о внесении изменений 

в отдельные законодательные акты Россий-

ской Федерации" под органической продук-

цией понимается экологически чистая сель-

скохозяйственная продукция, сырье и про-

довольствие, производство которых соот-

ветствует требованиям, установленным 

настоящим законом [13]. Органическая 

одежда относится к одежде, изготовленной 

из материалов, выращенных в соответствии 

со стандартами органического земледелия 

[14]. Таким образом, под органической тек-

стильной продукцией автором предлага-

ется понимать продукцию, произведенную 

с использованием органических волокон по 

органическим стандартам на всех стадиях 

производства, сертифицированную упол-

номоченными учреждениями и организаци-

ями, а также промаркированную соответ-

ствующим образом. В табл. 1 представлены 

примеры маркировки текстильной продук-

ции. 

 
 

Т а б л и ц а  1 

Маркировка Стандарт Тип маркировки Страна 

 

The Global Organic 

Textile Standard, 
GOTS 

Органик 
Международный стандарт 

по органическому текстилю 

 

"Натуральный тек-

стиль" (Naturtextil) 
Органик Германия 

 

"Экотекс", или "Дове-

рие текстилю" (Oeko-

Tex, Textiles 

Vertrauen) 

Органик Германия 

 

Carbon Reduction Органик Великобритания 

 

Cradle to Cradle (C2C, 

"От колыбели до ко-

лыбели") 

Органик США 

 

FairTrade Органик Нидерланды 
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Продолжение табл. 1 

 

EKO Sustainable Органик Нидерланды 

 

- Гринвошинг Российская Федерация 

 

- Гринвошинг - 

 

- Гринвошинг - 

 

- Гринвошинг - 

 

- Гринвошинг - 

 

- Гринвошинг - 

 

- Гринвошинг - 

 

 

Изучение товарного ассортимента про-

ведено на выборке 192 наименования то-

вара нательного белья, что подтверждено 

расчетными данными. Данное количество 

промаркированной продукции фактически 

было выявлено в ходе полевого исследова-

ния ассортиментной номенклатуры в торго-

вых сетях Республики Крым (табл. 1). Со-

отношение органической текстильной про-

дукции с гринвошингом* составляет 53,6% 

(103 ед.) и 46,4% (89 ед.) соответственно. 

Данную ситуацию можно объяснить тем, 

 
** Экологичное позиционирование компании или то-

вара/услуги без достаточных для этого оснований. 

что закон "Об органической продукции и о 

внесении изменений в отдельные законода-

тельные акты РФ" вступил в силу только с 

1 января 2020 года. Индекс качественной 

вариации составил 92,71%, индекс энтро-

пии соответствует значению 99,62%, что 

свидетельствует о высоком разбросе полу-

ченных данных. На рис. 1 представлено со-

отношение готовой органической текстиль-

ной продукции с неорганической по поло-

возрастной классификации в торговых се-

тях Республики Крым. 
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Рис. 1 

 

Из рис. 1 видно, что наибольшее коли-

чество гринвошинга выявлено в женской 

одежде и составляет по отношению с орга-

нической продукцией 20,2% и 17,5% соот-

ветственно. В общей структуре органиче-

ской одежды на категорию "детская (0-2)" 

приходится 51,5%, группу "детская (2-14)" 

сформировали 22,3%, "женская" – 17,5%, 

"мужская" – 8,7%.  

На основании полученных данных по-

строено дерево классификации, позволяю-

щее продемонстрировать соотношение цен 

на органическую и неорганическую тек-

стильную продукцию (рис. 2). Индекс каче-

ственной вариации составил 85,50%. 
 

 
Рис. 2 

Из рис. 2 видно, что цена на органиче-

скую текстильную продукцию прослежива-

ется в диапазоне от 800 до 3200 руб. и со-

ставляет 71,7%, в то время как цена на грин-

вошинг не превышает 799,9 руб. в 74 товар-

ных позициях, что составляет 94,87% от об-

щего товарного ассортимента. Статистиче-

ское исследование цен позволило выявить 

несколько тенденций (рис. 3 – частотность 

цен на органическую и неорганическую 

текстильную продукцию). 

 

 
 

Рис. 3 

 

Из рис. 3 видно, что наибольшая частот-

ность наименований органической тек-

стильной продукции соответствует отметке 

в 1900 руб., в то время как цена на гринво-

шинг не превышает 3000 руб. по всем то-

варным группам. Среднее значение цен на 

органическую продукцию в разрезе поло-

возрастной классификации представлено в 

табл. 2. 

 
Т а б л и ц а  2 

Классификация продукции 

по половозрастному принципу 

Цена органической текстильной продукции 

итого, ед. среднее, руб.  станд. откл. 

Детская (0-2)  53  2030,96  1174,87 

Детская (2-14)  23  2275,04  576,10 

Женская  18  3897,72  985,54 

Мужская  9  4614,67  1443,98 

Итого  103  2637,46  1395,23 

 

 

органическая неорганическая
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Так, наибольшее количество органиче-

ской текстильной продукции представлено 

в товарной группе "детская (0-2)" одежда, 

сформированной, по данным выборочного 

исследования, из 53 наименований со сред-

ней стоимостью 2030,96 руб. Диапазон цен 

на готовую органическую текстильную 

продукцию представлен в табл. 3. 
 

Т а б л и ц а  3 

Цена органической 

текстильной продукции, руб.  

Классификация продукции 

по половозрастному принципу, ед. 

детская (0-2)  детская (2-14)  женская  мужская  Итого  

400,0=1399,9  16  2  0  0  18 

1400,0=2399,9  24  9  1  0  34 

2400,0=3399,9  8  11  4  2  25 

3400,0=4399,9  1  1  7  3  12 

4400,0=5399,9  2  0  6  1  9 

5400,0=6399,9  1  0  0  2  3 

6400,0=7400,0  1  0  0  1  2 

Итого  53  23  18  9  103 

 

Наибольшее количество органической 

текстильной продукции со значением 24 

наименования выявлено в группе "детская 

(0-2)" одежда с диапазоном цен от 1400 руб. 

до 2399 руб., в категории "детская (2-14)" 

этот показатель колеблется от 2400 руб. до 

3399,9 руб. при выборочном исследовании 

11 наименований, "женская" (7 ед.) и "муж-

ская" (3 ед.) прослеживается в пределе 

3400-4399,9 руб. Результаты статистиче-

ской обработки приведены в табл. 4. 

Т а б л и ц а  4 

Параметр Значение Кол-во случаев 

Коэффициент V Крамера [0..1]  0,514  103 

Коэффициент сопряженности C' Пирсона [0..1]  0,768  103 

Коэффициент Гамма [-1..+1]  0,714  103 

Коэффициент R Пирсона [-1..+1]  0,629  103 

Следует отметить, что расчетные дан-

ные свидетельствуют о сильной взаимо-

связи между исследуемыми параметрами. 

При аппроксимации зависимости между 

ценами на органическую текстильную про-

дукцию и гринвошинг методом сглаженной 

линии средних прослеживается четкая за-

висимость (рис. 4). 

 

 
Рис. 4 
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Из рис. 4 видно, что четкая локализация 

цен в диапазоне от 500 руб. до 2900 руб. не 

выявлена, однако трудно найти экономиче-

ское обоснование цене свыше 3000 руб. в 

исследуемой группе товаров. 

 

В Ы В О Д Ы 

 

На основе проведенного исследования 

можно сделать следующие выводы: на ре-

гиональном рынке представлено 53,6% ор-

ганической текстильной продукции (на-

тельное белье) в соотношении с гринво-

шингом; наибольшее количество органиче-

ской текстильной продукции представлено 

в товарной группе "детская (0-2)" одежда со 

средней стоимостью 2030,96 руб.; свыше 

3000 руб. трудно найти экономическое 

обоснование ценам на органическую тек-

стильную продукцию в данной товарной 

группе, они устанавливаются стохастиче-

ским образом и носят спекулятивный ха-

рактер. 
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