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В круг важнейших вопросов исследования потребительского рынка зало-

жены принципы сбалансированности спроса и предложения, которые мо-

гут изменяться как в пространственном состоянии, так и во времени. К их 

числу можно отнести: изменение цен товаров; изменение вкусов потреби-

телей; ожидание будущих изменений цен или нехватка товаров; изменение 

рыночных доходов; увеличение равенства в распределении доходов; измене-

ние численности и состава населения; изменение факторов производства; 

изменение экономической политики государства; открытие новых источ-

ников сырья или истощение существующих; появление в отрасли новых 

фирм и многие другие. 
 

The most important issues of consumer market research include the principles 

of balancing supply and demand, which can change both in the spatial state and in 

time. These include: changes in the prices of goods; changing consumer tastes; an-

ticipation of future price changes or shortages of goods; changes in market incomes; 

increasing equity in the distribution of income; changes in the size and composition 

of the population; change in prices of factors of production; change in the economic 

policy of the state; discovery of new sources of raw materials or depletion of existing 

ones; the emergence of new firms in the industry and many others. 
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Введение 

Реформирование системы управления 

экономикой в переходный к рыночным от-

ношениям период является самой сложной 

и неоднозначной задачей в странах, завое-

вавших свой суверенитет. 

Данную проблему известный западный 

ученый П. Друкер понимает следующим 

образом: "Для того чтобы решить какую-

либо из этих задач, не говоря уже о том, 

чтобы решить их все вместе, требуется по-

нимание бизнеса (на рынке, − прим. авто-
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ров) как экономической системы, ее спо-

собности к эффективному функционирова-

нию и взаимосвязей между доступными ре-

сурсами и возможными результатами. Это 

понимание никогда не приходит само, его 

следует развивать отдельно для каждого 

бизнеса. Виды бизнеса различны, но бизнес 

как система остается одним и тем же, неза-

висимо от масштаба и структуры, товаров, 

технологий, рынков, от культуры и компе-

тентности управления" [1]. 

Следовательно, по нашему мнению, 

необходимо проводить крупномасштабное 

реформирование не только на уровне от-

дельных рынков, но и всего государствен-

ного управления как объекта, занимающе-

гося крупным бизнесом на всех ступенях. А 

главное, претворять его в жизнь своевре-

менно. Об этом справедливо отмечает рос-

сийский ученый в области менеджмента 

В.Р. Веснин: "Эффективное управление 

должно быть своевременным, что требует 

выбора наиболее удачного момента для 

начала соответствующей деятельности, оп-

тимальной последовательности отдельных 

этапов, исключения неоправданных пере-

рывов и потерь времени" [2]. 

 

Методы исследования 

На Западе общий подход к реформиро-

ванию системы управления сводился к тому, 

что в конце ХХ века реализовывался огром-

ный объем крупномасштабных и комплекс-

ных программ реформирования государ-

ственного управления. Появление многих из 

этих программ было продиктовано необхо-

димостью решения властями аналогичных 

проблем, особенно проблем повышения эф-

фективности и качества услуг, гибкого реа-

гирования на смену обстановки, рациона-

лизации аудиторской деятельности, улуч-

шения налоговой системы. При этом сле-

дует указать на отсутствие общей пара-

дигмы реформ. Одну из этих программ 

можно охарактеризовать как отмеченную 

крайним радикализмом, другие же преду-

сматривают постепенный подход к их реа-

лизации. В целом стратегия реформирова-

ния часто проходила с точки зрения рас-

смотрения концепции "нового государ-

ственного управления". Преимущество та-

кого подхода состоит в том, что он преду-

сматривает наиболее последовательный 

комплекс мер в рамках проведения реформ 

с учетом внутренних условий той или иной 

страны [3]. 
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1. Целевые реформы 

В сфере государственного 
управления 

+ + +  + +   +  + +   + 

В сфере исполнительного 
управления 

+ + + +  + + + + + + +  + + 

В сфере организационных 
структур 

+  +   + + + + +  + +  + 

В политической сфере +  + + + + + + + + + + + + + 
2. Прогрессивные реформы 

В сфере государственного 
управления 

+  +   +  + +  + +   + 

В сфере исполнительного 
управления 

+ + + +     +   +   + 

В сфере организационных 
структур 

+  +   +   +   + +  + 

В политической сфере +  +      +  +  +  + 
3. Комплексные реформы 

Временные реформы  +   +   +  +     + 
Этапные реформы +  + +  + +  +  + + + + + 

Реформы стратегического 
рыночного управления 

+ + + + + + +  + + + + + + + 
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В табл. 1 Азербайджан представлен 

среди стран с более высокой степенью ры-

ночного управления. И это неслучайно, так 

как наша республика за последние годы 

развивается весьма высокими темпами. 

Все это, на наш взгляд, требует новой 

классификации стран взамен существую-

щей на сегодняшний день. В частности, 

в условиях переходной экономики широко 

применяется двухчленная типология с под-

разделением всех стран на экономически 

развитые и развивающиеся. Основным кри-

терием при такой типологии служит уро-

вень социально-экономического развития 

государства, выраженный через показатель 

ВВП в расчете на душу населения. 

Наибольшее значение при изучении миро-

вого хозяйства и его географии имеет типо-

логия, учитывающая уровень и характер со-

циально-экономического развития страны. 

Уровень социально-экономического разви-

тия определяется рядом показателей, среди 

которых: размер валового внутреннего про-

дукта (ВВП) или валового национального 

продукта (ВНП); размер ВВП на душу насе-

ления; доля в ВВП продукции сельского хо-

зяйства, промышленности и сферы услуг; 

объем промышленной продукции; инвести-

ции в основной капитал; потребительские 

цены; доля занятых в отдельных секторах 

хозяйства; структура внешней торговли; 

уровень грамотности населения; продолжи-

тельность и качество жизни; потенциаль-

ные ресурсы и др. [4].  

Практика показывает, что между эконо-

мическими субъектами существует состя-

зательность, которая характерна для любой 

хозяйственной системы. Она являются 

неизбежным следствием ограниченности 

экономических ресурсов. Поскольку эти ре-

сурсы в любом обществе ограничены или 

редки, хозяйствующие субъекты вынуж-

дены вступать в состязание, в борьбу за об-

ладание ими. Однако формы такой борьбы 

специфичны для различных экономических 

систем. Для рыночных условий характерен 

принципиально новый тип состязательно-

сти – конкуренция, где местом состязания 

является рынок. Конкуренция между ком-

мерческими фирмами в производстве, в об-

ласти инновационных процессов, в сфере 

продаж товаров и культурного обслужива-

ния, несомненно, имеет целью получение 

выгоды на рынке. Наряду с фирмами, госу-

дарство также может принимать непосред-

ственное участие в рыночной конкуренции, 

но не через органы государственного управ-

ления, а как субъект рынка, в качестве по-

купателя или продавца товаров и услуг. В 

целом же конкуренция выступает как 

борьба производителей за потребителя това-

ров и услуг [5]. 

Иные принципы лежат в основе регули-

рования предпринимательских монополий, 

действующих на конкурентных рынках, 

например в отраслях с олигополистической 

структурой. Здесь государственное регули-

рование призвано не заменить, а защитить 

конкурентный рыночный механизм [6]. 

Однако в рыночных процессах иногда 

отдельные отрасли относят к естественным 

монополиям и пытаются их регулировать. 

Как отмечает К.Р. Макконнелл, "наиболее 

критические замечания в адрес отраслевого 

управления состоят в том, что иногда оно 

применялось в отраслях, которые не явля-

ются естественными монополиями и кото-

рые в отсутствие регулирования были бы 

полностью конкурентными" [7]. 

Марксистская парадигма диктует иной 

подход к задачам регулирования деятель-

ности монополий. Поскольку образование 

монополий видится как чисто объектив-

ный, непреодолимый и необратимый про-

цесс, единственный способ ограничения 

"вредных" последствий монополизации – 

это либо национализация монополий и 

управление ими в интересах всего обще-

ства, либо прямой и всесторонний контроль 

над ценами, прибылями и производством 

монополистов. Интересно, что во многих 

переходных экономиках антимонопольная 

политика, будучи по своим законодатель-

ным основам рыночной, в конкретных дей-

ствиях принимала часто неосознанно марк-

систскую парадигму как более понятную и, 

казалось бы, более эффективную. 



№ 2 (404) ТЕХНОЛОГИЯ ТЕКСТИЛЬНОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ 2023 21 

Говоря о конкурентных преимуществах, 

в качестве примера можно привести Япо-

нию. Ученые говорят, что на короткие 

сроки Япония, чтобы избежать западни 

ликвидности, должна сократить налоги или 

же усилить государственные капиталовло-

жения. С учетом предельно низкого уровня 

официальной учетной ставки ослабление 

финансово-кредитных уз – не лучший вы-

бор. Экономисты, поощряющие сокраще-

ние налогов, замечают, что Япония испы-

тывает дефляцию в цене активов и что ком-

пании и домашние хозяйства сокращают 

свои расходы с целью возмещения ссуд. 

Они призывают к поддержанию долгосроч-

ной цели по преобразованию финансовой 

структуры для снижения бюджетного де-

фицита, утверждая, что ключевым приори-

тетом является восстановление жизнеспо-

собности частного сектора. С этой целью 

они ратуют не за временное, а за постоян-

ное снижение налогов. В случае подоход-

ных налогов они желают загладить про-

грессивные ставки, а в случае корпоратив-

ных налогов они утверждают, что компа-

нии будут более оживленно вкладывать ка-

питал, если фактическая налоговая ставка 

будет понижена с существующих 46% при-

близительно до американского уровня в 

40% [8]. 

В последние два десятилетия макроэко-

номический подход к анализу в теориях 

международной торговли дополнился мик-

роэкономическим, что проявляется в значи-

тельном интересе ученых к разработке раз-

личных моделей участия в международной 

торговле отдельных фирм и корпораций. 

Большинство авторов при этом решающую 

роль отводит реализации технологических 

преимуществ отдельных корпораций на 

рынках, максимально восприимчивых к но-

вовведениям. Объектом международной 

торговли в данном случае является техно-

логия, как воплощенная в наукоемких това-

рах, так и чистая [9]. 

Наиболее известной из них является 

теория конкурентных преимуществ 

М. Портера. В ней последовательно прово-

дится идея, что на международном рынке 

конкурируют фирмы, а не страны, в связи с 

чем важно понять, как фирма создает и 

удерживает конкурентные преимущества, и 

уяснить роль страны в этом процессе. Кон-

курентоспособность страны в международ-

ном обмене определяется воздействием и 

взаимосвязью следующих четырех основ-

ных составляющих, называемых "конку-

рентным ромбом": 

1) факторных условий (наличие в 

стране основных факторов производства);  

2) условий внутреннего спроса, вызы-

вающих эффект масштаба;  

3) наличием смежных и поддерживаю-

щих отраслей;  

4) стратегии структуры фирмы и ее ме-

ста во внутриотраслевой конкуренции [10]. 

В условиях усиления конкурентности 

национальных экономик государство обя-

зано участвовать в ряде сложных рыночных 

процессов, например, в лице государствен-

ного предпринимательства. Государствен-

ное предпринимательство является прямым 

вмешательством государства в воспроиз-

водственный процесс. Оно особенно необ-

ходимо в малорентабельных отраслях, ко-

торые традиционно не представляют инте-

рес для частного капитала, но их развитие 

определяет общие условия воспроизвод-

ства. Это прежде всего отрасли экономиче-

ской инфраструктуры. 

В общем плане государство может вли-

ять на инвестиционную активность при по-

мощи самых различных рычагов: финан-

сово-кредитной и налоговой политики; 

предоставления самых различных льгот 

предприятиям, вкладывающим инвестиции 

на реконструкцию и техническое перево-

оружение производства; амортизационной 

политики; создания благоприятных усло-

вий для привлечения иностранных инве-

стиций; научно-технической политики и 

др. При этом государство должно всегда 

помнить, что будущее экономики страны в 

значительной степени зависит от того, ка-

кую оно проводит инвестиционную поли-

тику [11]. 

Экономические основы управления за-

ключаются в использовании названных 

объективно проявляющихся законов эконо-

мики и практической экономической дея-

тельности, а смена управленческих подхо-

дов и теоретических моделей отражает за-
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крепление новых, более совершенных про-

изводственных отношений соответственно 

требованиям эффективно развитых произ-

водительных сил [12]. 

Во многих развитых странах планирова-

ние на уровне государства принимает форму 

разработки и реализации определенных про-

грамм. Например, в Азербайджанской Рес-

публике за последние годы принят ряд су-

щественных государственных программ в 

области социально-экономического разви-

тия регионов, в сфере развития бизнеса и 

поддержки предпринимательства и др. 

Основой косвенного регулирования яв-

ляется политика ценообразования, которая 

включает наблюдение за ценами, косвенное 

влияние на них через таможенные ограни-

чения, учетные ставки налогов, ускорен-

ную амортизацию, регламентацию статей 

себестоимости, прямое воздействие через 

систему госзаказов, установление предель-

ных цен. Государство должно проводить 

политику в области ценообразования с це-

лью обеспечения его стабильности, что яв-

ляется основой борьбы с инфляцией, ожив-

ления инвестиций и подъема национальной 

экономики [13]. 

Наименее предсказуемое влияние на по-

явление новых рыночных направлений ока-

зывает окружающая среда. Современные 

компании Германии уже сегодня тратят по-

ловину своих расходов на защиту окружа-

ющей среды и обеспечение общей безопас-

ности. Если еще несколько отраслей будут 

вынуждены заниматься этим же, это приве-

дет, в конце концов, к тому, что и осталь-

ным организациям не удастся избежать воз-

действия растущей озабоченности обще-

ственности и политиков и им также при-

дется заниматься устранением общих по-

следствий, связанных с частным потребле-

нием [14]. 

При совпадении общих стратегических 

направлений борьбы за лидерство суще-

ствуют некоторые особенности в подходах 

ведущих японских и американских компа-

ний к тому, как обеспечить свое преимуще-

ство в экономическом соперничестве на 

мировом рынке. Так, специфика японского 

подхода состоит в том, что автоматизация и 

компьютеризация производства не рас-

сматривается как самоцель и безусловная 

гарантия успеха. Более того, специальные 

усилия предпринимаются для того, чтобы 

при переходе на выпуск более сложных то-

варов снизить их техническую и технологи-

ческую сложность. 

 

В Ы В О Д Ы 

 

Исследования потребительского рынка 

должны осуществляться системно (методо-

логически), комплексно (теоретически) и 

методично (специфично), по всем его 

направлениям, от частного до целостного и 

обратно. 

В современных условиях необходима 

выработка стратегии рыночного управле-

ния в переходный период на уровне госу-

дарства и рынка. 
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