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Данная работа посвящена особенностям эмоционального восприятия 

национальных костюмов народов, проживающих в многонациональном ре-

гионе – Крыму. Впервые на основе комбинированного применения методов 

нейромаркетинга и маркетинга осуществлена оценка эмоционального вос-

приятия национальной одежды представителей разных национальностей. 

Результаты данного исследования могут быть полезны как при дальней-

шей разработке вариантов сувенирной одежды для туристов, так и при 

разработке этнических образов при формировании автохтонных брендов 

отдельных районов с местами компактного проживания коренных наро-

дов, населяющих Крым. 

 

This work is devoted to the peculiarities of the emotional perception of the na-

tional costumes of the peoples living in the multinational region – Crimea. For the 

first time, an assessment of the emotional perception of national clothing of repre-

sentatives of different nationalities, based on the combined application of neuro-

marketing and marketing methods, was carried out. The results of this study can 

be useful in the further development of souvenir clothing options, both for tourists 

and for the development of ethnic images in the formation of autochthonous 

brands of certain areas with places of compact residence of indigenous peoples in-

habiting the Crimea. 
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Введение 

Современные тенденции моды и дизай-

на сменяются крайне интенсивно, а потре-

бители, не успев в должной мере исполь-

зовать приобретенный элемент гардероба, 

вынуждены приобретать новый, чтобы 

оставаться «в тренде» [1, 2]. Однако суще-

ствуют своего рода универсальные версии 

дизайна, и их примером является нацио-

нальная одежда. Производство или ис-

пользование ее элементов предназначено 

не для повседневного использования, но 

варианты данных костюмов либо их эле-

ментов интересны, прежде всего, для ту-

ристов, посещающих Крым, в качестве 

местной сувенирной продукции.  

Идея использования этнического ко-

стюма при создании современной одежды 

не нова. Уже начиная со второй половины 

ХХ века народный костюм, его покрой, 
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орнамент, цветовые сочетания широко ис-

пользовались модельерами при проектиро-

вании одежды [3, 4]. Однако обнаружить 

универсальные орнаменты, подходящие 

под национальные особенности несколь-

ких народов, крайне затруднительно, что 

ведет к значительному сокращению целе-

вой аудитории модельеров, а применение 

ручной вышивки также добавляет и стои-

мости к одежде. Поэтому целевой сегмент, 

реально приобретающий данные товары, 

является крайне узким. Это связано с тем, 

что далеко не все элементы народных ко-

стюмов будут привлекательны для совре-

менного потребителя, поскольку они до-

статочно тяжелы в повседневном восприя-

тии. Однако их использование в качестве 

сувенирной продукции очень актуально и 

позволяет значительно расширить целевой 

потребительский сегмент. 

Изучение основных направлений науч-

ных работ, направленных на изучение 

национальной одежды народов России и 

стран СНГ, позволяет выделить 109 работ, 

представленных в наукометрической базе 

данных РИНЦ (рис. 1  блок-схема отбора 

публикаций). Из них применительно к 

продвижению элементов национальной 

одежды современному потребителю реле-

вантными являются всего 40 работ. На 

рис. 1 показан механизм скрининга данных 

публикаций из общей выборки. Выбор ре-

левантных теме публикаций для их даль-

нейшего анализа осуществлен по следую-

щему алгоритму: 

1) в поисковом запросе по базе данных 

РИНЦ задан параметр поиска научных ра-

бот с указанием ключевого тега «нацио-

нальная одежда» при помощи применения 

расширенного фильтра библиотеки; 

2) на этапе отбора исключены труды, не 

относящиеся к категории статей, такие, как 

материалы конференций, отчетов;  

3) при определении релевантных теме 

научных статей произведен критический 

анализ каждой работы; 

4) полученная выборка составила 40 ста-

тей, из которых затем извлечены мета-

данные в виде ключевых слов. 
 

 

 
 

 Рис. 1  
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Рис. 2 

 

Облако тегов, представленное 169 клю-

чевыми словами, позволило выделить те-

матические кластеры, отображающие ос-

новные направления исследований. Их 

размер и связи прямо пропорциональны 

частоте появления в изучаемых научных 

трудах соответствующих ключевых слов. 

На основе графовой кластеризации этих 

данных в программе VOSviewer (рис. 2 – 

эволюция исследовательских направлений, 

посвященных национальной одежде, по 

данным базы РИНЦ) выделены значимые 

наборы сетевых данных в виде узлов 

(ключевых слов), извлеченных из статей, и 

ребер (связей) между ними. 

Библиографический анализ извлечен-

ных данных показывает, что работы, свя-

занные с изучением способов продвиже-

ния отдельных народных костюмов с точ-

ки зрения современных тенденций в сфере 

моды, проводились в основном в период с 

2018 до 2020 г. Работы, посвященные изу-

чению национальной одежды, в основном 

направлены либо на применение элемен-

тов национальных костюмов в современ-

ном дизайне, либо на моделирование спе-

циализированной одежды. Так, более ран-

ние работы, датируемые 2010-2012 гг., 

направлены не на рядового потребителя, а 

на создание специализированных этниче-

ских костюмов для работников культуры. 

Можно выделить ряд исследований, по-

священных конструированию подобной 

одежды с элементами национального тек-

стиля. Работы, посвященные потребитель-

скому восприятию элементов националь-

ной одежды, встречаются в литературных 

источниках крайне редко, несмотря на то, 

что значительный научный интерес пред-

ставляет анализ восприятия элементов 

национального текстиля потребителями, а 

также определение степени привлекатель-

ности подобной одежды. Данную пробле-

матику можно решить при помощи изуче-

ния эмоционального восприятия этниче-

ских костюмов потребителями, что в свою 

очередь позволит понять их привлекатель-

ность с точки зрения современного чело-

века. Применение нейромаркетинговых 

методов исследования восприятия этниче-

ского текстиля позволит выявить те самые 

«якоря», которые непосредственно и яв-

ляются привлекательными для целевой 

аудитории.  

Целью данной работы является анализ 

эмоционального восприятия национальной 

одежды народов Крыма на основе методов 

нейромаркетинга, что предопределило по-

становку и решение следующих задач: 

1. Определение особенностей эмоцио-

нального восприятия потребителем нацио-

нальной одежды народов, проживающих в 

Крыму. 

2. Выявление наиболее привлекательных 

для потребителей этнических костюмов. 

Результаты данного исследования мо-

гут быть полезны при проектировании ди-

зайна этнической одежды, которая прода-

ется в туристическом регионе в качестве 

сувенирной продукции. 

Методы исследования 

Использование нейромаркетинговых ме-

тодов исследования осуществлено в рамках 

контролируемого лабораторного экспери-

мента по изучению эмоциональных состоя-

ний испытуемых на основе программного 

классификатора эмоций EmoDetect 3.2.4. 

В исследовании приняли участие 16 чело-

век с равномерным гендерным распреде-

лением, квотирования участников по 

национальностям не было. Испытуемые 

были в возрасте от 18 до 25 лет. Участники 

эксперимента являлись здоровыми добро-

вольцами, жителями Крыма, подписавши-

ми форму информированного согласия для 
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участия в эксперименте. Отобранные ре-

спонденты, по данным предварительного 

скрининга, относились к группе активных 

покупателей сувенирной этнической 

одежды, что определило достоверность 

полученных результатов. Следует отметить, 

что для проведения этого вида исследова-

ния данная выборка является репрезента-

тивной, что подтверждается теорией об-

щения К.Д. Мортенсена [7]. Массив обрабо-

танных данных составил порядка 9000 из-

мерений, записанных камерой высокого 

разрешения Logitech C 920 с частотой дис-

кретизации 60 Hz и разрешением 

1920х1080, что позволило идентифициро-

вать микровыражения до 30 кадров в се-

кунду. Стимульный материал был пред-

ставлен в виде сменяющихся изображений 

национальной одежды народов Крыма с ин-

тервалом в 15 секунд. 

Полученные биометрические данные 

обработаны с использованием статистиче-

ских методов, реализованных в программе 

SPSS 23.0, собственных алгоритмов и рас-

четов на языке программирования Python. 

Результаты исследования 

 

 
 

Рис. 3 

 

Национальный состав Крыма крайне 

разнообразен, что в свою очередь опреде-

ляет значительную разновидность нацио-

нальной одежды. Так, согласно Всерос-

сийской переписи населения за 2020 г. 

Крым населяют порядка 130 национально-

стей, среди которых превалирующими яв-

ляются русские, крымские татары и укра-

инцы [5] (рис. 3  национальный состав 

Крыма в 2020 г.). 

Состав населения полуострова сме-

шанный полиэтнический. Рассмотренные 

группы населения расселены по террито-

рии полуострова неравномерно, и преоб-

ладание того или иного этноса в конкрет-

ной местности определяет зачастую ее 

культурные приоритеты. Представители та-

ких национальностей, как крымские тата-

ры, греки, украинцы, крымчаки и цыгане, в 

абсолютном большинстве проживают в 

сельской местности Крыма и, как правило, 

образуют поселения со своими традиция-

ми и обычаями. 

Изучение этнических костюмов пред-

ставителей разных национальностей реа-

лизовано в рамках этнографического под-

хода. Так, изучаемая одежда датировалась 

началом XX века. Это объясняется тем, 

что данный период представлял собой эта-

лонный период становления национального 

костюма, поскольку в это время большая 

часть миграционных движений населения 

закончилась и завершился процесс форми-

рования многих средних и крупных этни-

чески разнообразных поселений, которые 

затем с течением времени укрупнялись. 

Оценка современного эмоционального 

восприятия этнических костюмов позволя-

ет выявить наиболее востребованные обра-

зы для дальнейшего их использования при 

брендировании отдельных районов и со-

здании сувенирной этнической продукции. 

В качестве стимульного материала в 

лабораторном нейромаркетинговом экспе-

рименте демонстрировались 9 националь-

ных костюмов представителей разных 

народов, населяющих Крым в начале XX 

века. Используемые изображения взяты с 

интерактивной выставки «Народы Крыма», 

демонстрируемой в этнографическом музее 

г. Симферополя [6] (рис. 4 – национальная 

одежда народов Крыма). Все изображения 

были подобраны в едином стиле во избе-

жание переключения внимания аудитории с 

этнической одежды к фону.  
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А. Русский  

костюм 

Б. Украинский 

костюм 

В. Крымско-

татарский  

костюм 

Г. Караимский 

костюм 

Д. Костюм 

крымчаков 

    
Е. Болгарский  

костюм 

Ж. Греческий  

костюм 

З. Армянский  

костюм 

И. Цыганский костюм 

Рис. 4 

 

Эмоциональные состояния испытуемых 

оценивались на основе экспериментально-

го изучения действий мышц лица с приме-

нением технологии (FACS), предложенной 

П. Экманом [8, 9]. Она является основой 

программного алгоритма обработки и дву-

мерной классификации микровыражений 

лица на основе данных, получаемых с веб-

камеры и обрабатываемых в программе 

EmoDetect 3.2.4. Данный метод дает воз-

можность осуществить классификацию 

6 эмоций с помощью алгоритма Виолы-

Джонса, позволяющего распознавать эмо-

ции в режиме реального времени. При 

просмотре стимульного материала оцени-

вались микро- и макровыражения лиц ре-

спондентов, затем осуществлялась после-

довательная их классификация и декоди-

рование данных.  

Анализ биометрических данных, полу-

ченных в результате эксперимента, позво-

лил провести градацию национальных ко-

стюмов народов Крыма согласно их визу-

альной привлекательности по гендерному 

признаку. Мужчины и женщины в зависи-

мости от представленного материала вос-

принимают стимулы совершенно по-

разному. Следует отметить, что мужчины 

гораздо в большей степени испытывали 

эмоцию счастья, нежели женщины, в то 

время как женская аудитория чаще испы-

тывала удивление. Данная тенденция мо-

жет быть связана со спецификой восприя-

тия текстильных изделий в зависимости от 

гендерного признака, поскольку женщины 

в большей мере интересуются актуальны-

ми тенденциями моды и, наблюдая за 

нарядами XX века, испытывают диссонанс 

в отношении возможного применения по-

добных нарядов в повседневной жизни.  

Наиболее точно испытуемые смогли 

идентифицировать принадлежность к 

национальному стилю русского этническо-

го костюма, однако часть респондентов все 

же отнесла его к украинскому стилю 

одежды. Стоит также отметить, что муж-

чины в большей мере испытывали поло-

жительные эмоции в отношении русского 

костюма, нежели женщины (35,9% и 

17,31% соответственно), в то время как 

женская аудитория больше, чем мужская, 

испытывала смешанные эмоции неприятия 
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и удивления (20,03% и 11,04%; 22,68% и 

16,09% соответственно), возможно вос-

принимая его как устаревший дизайн 

одежды. 

Наиболее привлекательными нарядами 

для современной потребительской аудито-

рии с точки зрения превалирования поло-

жительных эмоций в среднем у мужчин и 

женщин оказались армянский костюм 

(35,48%) и болгарский костюм (35,26%). 

Стоит отметить некоторую схожесть цве-

товой гаммы и используемых элементов. 

Более того, при опросе испытуемые ука-

зывали, что головная накидка этих этниче-

ских костюмов очень схожа с фатином в 

одном случае и с кружевом в другом, ко-

торые как в 2021 году, так и в 2022 нахо-

дились на пике популярности у покупате-

лей одежды. Таким образом, образовав-

шийся ассоциативный ряд с актуальными 

тенденциями вызвал положительные эмо-

ции у испытуемых. 

Рассматривая усредненные периодо-

граммы положительных эмоциональных 

состояний респондентов, следует отметить 

резкий всплеск счастья и удивления имен-

но в начале просмотра элементов нацио-

нальной одежды, что свидетельствует о 

появлении некоторых ассоциативных ря-

дов одежды с привычными для современ-

ного человека образами (рис. 5  усред-

ненная периодограмма эмоции счастья). 

В данном случае данные периодограммы 

демонстрируют динамику изменения кон-

кретного эмоционального состояния на 

протяжении просмотра стимульного мате-

риала. В качестве частоты используется 

временная шкала в миллисекундах. 

 

 
 

Рис. 5 

 

Однако положительные эмоции, в 

частности эмоция счастья, имеют тенден-

цию к снижению в процессе рассмотрения 

одежды испытуемыми. Вместе с этим 

наблюдается постепенный рост возникно-

вения негативных эмоций. 

Т а б л и ц а  1 

Национальная  
одежда 

Результаты инструментального распознавания вероятности возникновения 
эмоций по системе FАCS (𝐸𝑚𝑖), % 

Вер-
бальная  
оценка 
по Лай-
керту (P) 

эмоции  
неприятия 

грусть 

всего 
отрица-
тельных 
 эмоций 

сча-
стье 

удивле-
ние 

всего 
положи-
тельных 
эмоций 

 Русский костюм 32,4 15,8 48,2 35,01 16,79 51,8 3,27 

Украинский костюм 34,92 18,77 53,7 27,09 19,21 46,3 2,91 

Крымско-татарский 
костюм 

32,92 16,58 49,51 33,6 16,89 50,49 2,55 

Караимский костюм 35,49 16,55 52,05 28,97 18,98 47,95 3,73 

Костюм крымчаков 33,4 16,82 50,23 31,85 17,92 49,77 3,09 

Болгарский костюм 30,66 15,85 46,51 35,34 18,14 53,49 3,27 

Греческий костюм 33,13 15,16 48,29 34,01 17,7 51,71 3,18 

Армянский костюм 32,25 15,14 47,39 35,44 17,17 52,61 3,27 

Цыганский костюм 34,26 15,77 50,02 31,32 18,66 49,98 3,18 

 

 

Возникновение и последующее увели-

чение негативных эмоций сопряжено с не-

принятием непривычных образов одежды 

для повседневного использования. Таким 

образом, после резкого всплеска счастья, 

вызванного ассоциативными рядами, ре-

спонденты начинают испытывать грусть 

по причине непривычности образов для 

повседневного использования, а к концу 

просмотра эмоции переходят в стадии 

неприятия как следствие защитной реак-

ции растерянности в связи со сложностью 
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отнесения национальной одежды к кон-

кретной этнической группе. В целом в свя-

зи с неоднозначностью восприятия нацио-

нальных костюмов аудитория оценила их 

достаточно скептично, что подтвержда-

лось данными вербальных оценок по шка-

ле Лайкерта от 1-5 (табл. 1). 

Согласно проведенной оценке наиболее 

высокие баллы получили наряды с не-

большой палитрой цветов. Испытуемые 

отмечали сложности в зрительном воспри-

ятии и высокую когнитивную нагрузку 

при изучении высокоинтенсивных и раз-

нообразных цветовых сочетаний этниче-

ских костюмов, отдавая предпочтения бо-

лее лаконичным их вариантам. Наиболее 

привлекательными нарядами с точки зре-

ния вербальной оценки оказались караим-

ский (3,73), болгарский (3,27) и армянский 

(3,27) этнические костюмы. Однако, сопо-

ставляя оценки с результатами эмоцио-

нального восприятия, болгарский и армян-

ский костюмы получили наибольший по-

казатель в разрезе возникновения положи-

тельных эмоций (53,49% и 52,61% соот-

ветственно). Таким образом, можно за-

ключить, что наряду с положительным 

восприятием цветового сочетания значи-

тельную роль играет наличие привычных 

элементов одежды для респондентов, ко-

торые в наибольшей степени присутство-

вали именно в болгарском и армянском 

нарядах (респонденты проводили парал-

лель между представленной шалью и фа-

той невесты из фатина или кружева). 

 

В Ы В О Д Ы 

 

В ходе проведенного исследования вы-

явлено, что потребительское восприятие 

национальных этнических костюмов наро-

дов Крыма достаточно неоднородно. Воз-

никающие в начале просмотра ассоциа-

тивные ряды с привычными для обывателя 

элементами текстиля вызывают положи-

тельные эмоции, однако ярко выраженные 

непривычные образы и сложность в иден-

тификации этнической принадлежности 

костюма вызывают когнитивный диссо-

нанс, который ведет к всплеску негатив-

ных эмоций.  

Выявлено, что наиболее привлекатель-

ными этническими костюмами для ре-

спондентов с точки зрения возникновения 

положительных эмоций оказались болгар-

ский и армянский костюмы, что связано с 

более привычными для современного че-

ловека элементами дизайна. По результа-

там вербального опроса определено, что в 

наилучшей степени аудитория восприни-

мает наиболее лаконичные в цветовой 

гамме костюмы. Таким образом, для раз-

работки сувенирной продукции с элемен-

тами национальной одежды необходимо в 

первую очередь использовать те компонен-

ты костюма, которые наиболее приближе-

ны к современным тенденциям в сфере ди-

зайна одежды и имеют более аскетичные 

цветовые элементы. 
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