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В статье приведено исследование характеристик эпатажного образа, 

отражен подход к созданию методики оценки меры эпатажности для лю-

бых объектов предъявления. Особое место занимает исследование и выявле-

ние значимых характеристик эпатажного образа. Результаты работы яв-

ляются предпроектным инструментом для изучения меры эпатажности в 

дизайне коллекций одежды.  

 

The article presents the study of epatage image characteristics and the approach 

to creating a method of definition of measure of shocking effect for any presented 

objects. The study of characteristics and selection of significant epatage image char-

acteristics are especially important in the article. The results of this work are pre-

design instrument for studying the measure of shocking effect in collections of 

clothes. 
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В условиях изобилия товаров, в частно-

сти, предложений по новым материалам 

для одежды, появляющихся из-за бурного 

развития технологий мировой текстильной 

отрасли, разнообразного рынка одежды, 

большого ассортиментного предложения 

различных производств (российского и за-

рубежного), перепроизводства аксессуаров 

как промышленного, так и эксклюзивного 

дизайнерского исполнения, имеется воз-

можность креативно формировать имидж 

индивида – с одной стороны. С другой сто-
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роны – сформированы (и продолжают раз-

витие) уличные движения, субкультурные 

направления, которые своей задачей ставят 

уход от существующих норм и реальности, 

поиск альтернативных стилей жизни и пу-

тей самовыражения. В настоящее время, 

помимо создания массовой культуры, наби-

рает популярность и представляет особую 

ценность формирование личной филосо-

фии. Поэтому происходит всплеск созда-

ния индивидуальных имиджей с трансля-

цией личной концепции, отношения к 

миру. Иногда это реализуется в локальном 

бренде и становится не только стилем 

жизни отдельной персоны, но и поддержи-

вается преемниками. 

Под эпатажным образом понимается за-

конченный оригинальный образ, отличный 

от общепринятого (нарушающий дресс-

код), основанный на личной философии 

(убеждениях), способный привлечь внима-

ние публики к определенной личности, 

теме или вопросу. 

Под имидждизайном понимается ди-

зайн с учетом импрессивных составляю-

щих [1...3] или c учетом имиджформирую-

щей информации, которую необходимо ис-

следовать на предпроектной стадии проек-

тирования, далее проект строят на ее ос-

нове. 

Перед собой мы поставили задачу ис-

следования эпатажного образа, определе-

ние поля характеристик, соответствующих 

ему, выявление значимых характеристик 

эпатажного образа. Известно, что суждение 

об увиденном и эмоциональное впечатле-

ние появляются у человека в течениe пер-

вых нескольких секунд. Для выявления ха-

рактеристик, соответствующих эпатаж-

ному образу, нами проведены 2 исследова-

ния. 

Задачей первого исследования было 

определение поля характеристик, их груп-

пировка и выявление информативных 

групп, задачей второго – выявление харак-

теристик, наиболее соответствующих эпа-

тажному образу. 

 

                                                           
1В ходе стартового эксперимента был вы-

явлен большой массив характеристик, возника-

ющих у участника на предъявляемый образ. В 

Первый эксперимент основан на дизайн 

- методе тестирования привлекательности 

[4]. Согласно этому методу исследуются 

оценочные отклики людей на различные ва-

рианты дизайна. Во время тестирования ис-

пытуемые за короткий срок формулируют 

на отдельных карточках свое впечатление о 

предложенном образе. Далее исследуется 

частота встречаемости характеристик, про-

исходит группировка положительных, 

нейтральных и негативных слов и фраз. Это 

позволяет установить конкретный, наибо-

лее точный отклик на образ и скорректиро-

вать его в случае, когда характеристики 

указывают на недоработки. 

Исследование проводилось среди спе-

циалистов (8 человек) разных возрастов 

(23...50 лет) в области создания костюма – 

дизайнеров и конструкторов одежды. Для 

каждого участника были подготовлены от-

дельный стол с ручками, чистыми карточ-

ками и изображения с эпатажными обра-

зами. Вначале давалась инструкция, потом 

предъявлялось первое изображение. Время 

не ограничивалось, но, как только участ-

ники заканчивали описание, карточки с ха-

рактеристиками и изображениями изыма-

лись. Затем повторялась инструкция, и вы-

давалось следующее изображение. 

Инструкция испытуемому: "Добрый 

день, участники эксперимента! Сейчас мы 

выдадим Вам изображение с эпатажным 

образом (всего в эксперименте участвовало 

4 карточки с образами)1. Пожалуйста, при-

ведите характеристики, которые, по ва-

шему мнению, соответствуют предъявлен-

ному образу".  

Для получения характеристик эпатаж-

ного образа, были подготовлены 4 объекта 

предъявления – изображения, на которых 

присутствовали Айрис Апфельи и Хелена 

Бонем Картер. Личности были выбраны по 

принципу противоположности друг другу: 

один образ возрастной и стилевой (образ 

Айрис Апфель, по нашему мнению, гла-

мурный, модный, современный, а второй – 

Хелены Бонем Картер – исторический, 

гранжевый). 

связи с этим было принято решение не увели-

чивать количество карточек. 
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В эксперименте не участвовали поста-

новочные фотографии, так как в них чаще 

всего используется общая тематическая 

стилизация и образ личности корректиру-

ется командой из фотографов, стилистов и 

заказчиков съемки под общую концепцию 

кадра. Поэтому для работы были отобраны 

кадры, где отображен образ личности, кото-

рый создается ею самостоятельно для посе-

щения различных мероприятий. 

В результате исследования были полу-

чены 73 характеристики по 4 эпатажным 

образам. Для упрощения работы с характе-

ристиками для них были созданы обобща-

ющие тематические группы, которые пред-

ставлены в колонках в порядке убывания. 
 

Т а б л и ц а  1 
Тематические группы 

 

Р
аз

д
р

аж
аю

щ
и

й
 э

ф
-

ф
ек

т 

П
р

и
в
л
ек

ат
ел

ьн
о

ст
ь
 

о
б

р
аз

а 

В
к
у

со
в
ы

е 
 

м
ет

аф
о

р
ы

 

Н
еп

о
в
то

р
и

м
о

ст
ь 

о
б

р
аз

а 

П
р

о
д

ум
ан

н
о

ст
ь 

о
б

р
аз

а 

О
п

и
са

н
и

е 
ст

и
л
я 

К
о
н

та
кт

и
р

о
ва

н
и

е 
 

с 
п

у
б

л
и

к
о

й
 

Я
р

к
о

ст
ь
 

о
б

р
аз

а 

М
о

ти
в
ац

и
я
 

п
у

б
л
и

к
и

 

Р
ас

к
р

еп
о

щ
ен

н
о

ст
ь
 

П
р

и
ем

ы
 

со
зд

ан
и

я
 о

б
р

аз
а 

В
ес

ел
о

ст
ь 

о
б

р
аз

а 

П
о

н
я
тн

о
ст

ь 

о
б

р
аз

а 

П
р

и
ч

ас
тн

о
ст

ь 
к 

и
с-

ку
сс

тв
у 

М
ес

то
 

п
р

и
м

ен
ен

и
я 

О
ц

ен
к
а 

о
б

р
аз

 

№ 

п/п 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 

1 

Н
еп

р
ед

ск
а-

зу
ем

ы
й

 

П
р

и
тя

ги
в
а-

ю
щ

и
й

  

в
зг

л
я
д

 

В
ку

сн
ы

й
 

О
р

и
ги

н
ал

ь-

н
ы

й
 

С
о

зд
аю

щ
и

й
 

н
о

в
о

е 

Э
к
л
ек

ти
ч

-

н
ы

й
 

П
р

и
зв

ан
  

в
ы

зв
ат

ь
 

р
еа

к
ц

и
ю

 

Н
ас

ы
щ

ен
-

н
ы

й
 

В
о

о
д

уш
ев

л
я-

ю
щ

и
й

 

С
в
о

б
о

д
н

ы
й

 

Н
ю

ан
си

р
о

-

в
ан

н
ы

й
 

К
о

к
ет

л
и

вы
й

 

Н
еп

о
н

я
тн

ы
й

 

Ч
ас

ть
 

и
ск

у
сс

тв
а 

Г
о

р
о

д
ск

о
й

 

Д
о

р
о
го

й
 

2 

Г
р

ан
и

ч
ащ

и
й

 

c 
б

ез
у

м
ст

в
о

м
 

О
тт

ал
к
и

в
а-

ю
щ

и
й

 

С
о

 в
к
у

со
м

 

И
н

д
и

в
и

д
у-

ал
ь-

н
ы

й
 

И
н

н
о

в
ац

и
-о

н
-

н
ы

й
 

Г
л
ам

у
р

н
ы

й
 

Н
е 

ж
и

в
ет

 

б
ез

 п
у

б
л
и

к
и

 

Ц
в
ет

н
о

й
 

В
д

о
х

н
о

в
-л

я
ю

-

щ
и

й
 

Р
ас

к
р

еп
о

-щ
ен

-

н
ы

й
 

С
о

ед
и

н
я
ю

щ
и

й
 

со
в
р

ем
ен

н
о

ст
ь 

 

и
 п

р
о

ш
л
о

е 

С
м

еш
н

о
й

 

Н
еп

р
о

ст
о

й
 

Т
во

р
ч

ес
ки

й
 

П
р

аз
д

н
и

ч
н

ы
й

 

 

3 

Н
еу

м
ес

тн
ы

й
 

П
р

и
в
л
ек

а-

те
л
ь
н

ы
й

 

И
зы

ск
ан

н
ы

й
 

У
зн

ав
ае

м
ы

й
 

П
р

о
д
ум

ан
н

ы
й

 

С
ти

л
ьн

ы
й

 

П
уб

л
и

ч
н

ы
й

 

Я
р

ки
й

 

М
о

ти
в
и

р
у

-

ю
щ

и
й

 

О
тк

р
ы

ты
й

 

Э
к
сп

р
ес

си
в
-

н
ы

й
 

И
гр

и
вы

й
 

Ч
ет

ки
й

 

   

4 

В
ы

зы
в
а
-

ю
щ

и
й

 

Н
ек

р
а-

си
-

в
ы

й
 

Т
о

н
к
и

й
 

Н
ео

б
ы

ч
-

н
ы

й
 

Г
л
у

б
о

к
и

й
 

Э
кс

тр
ав

а-

га
н

тн
ы

й
 

А
кт

и
вн

ы
й

 

С
в
еж

и
й

 

В
ы

зы
в
а
-

ю
щ

и
й

 

С
м

ел
ы

й
 

М
и

к
с
 

В
ес

ел
ы

й
 

    
5 

В
ы

х
о

д
я
щ

и
й

 

за
 р

ам
к
и

 

Н
еи

н
те

-р
ес

-

н
ы

й
 

Л
ег

к
и

й
 

Н
еп

о
в
то

- 

р
и

м
ы

й
 

Г
л
у

п
ы

й
 

Д
ел

и
ка

тн
ы

й
 

П
о

в
ес

т-
ву

ю
-

щ
и

й
 

         

6 

Ч
р

ез
-

м
ер

н
ы

й
 

И
н

те
-

р
ес

н
ы

й
 

О
ст

р
ы

й
 

Г
и

б
к
и

й
 

У
м

н
ы

й
 

           

7 

В
ы

-

ч
у

р
-

н
ы

й
 

З
ам

ан
-

ч
и

в
ы

й
 

              

8 

В
н

е-
за

-

п
н

ы
й

 

               

9 

Р
ез

к
и

й
 

               

10 

К
р

и
к
-

л
и

в
ы

й
 

               

 

В первой колонке (табл. 1 – характери-

стики эпатажного образа) тематическая 

группа – "раздражающий эффект", характе-

ристики: непредсказуемый, граничащий с 

безумством, неуместный, вызывающий, 

выходящий за рамки, чрезмерный, вычур-



№ 1 (391) ТЕХНОЛОГИЯ ТЕКСТИЛЬНОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ 2021 141 

ный, внезапный, резкий, крикливый. Во 

второй колонке – "привлекательность об-

раза": притягивающий взгляд, отталкиваю-

щий, привлекательный, некрасивый, неин-

тересный, интересный, заманчивый. В тре-

тьей колонке – "вкусовые метафоры": вкус-

ный, со вкусом, изысканный, тонкий, лег-

кий, острый. В четвертой колонке – "непо-

вторимость образа": оригинальный, инди-

видуальный, узнаваемый, необычный, не-

повторимый, гибкий. В пятой колонке – 

"продуманность образа": создающий новое, 

инновационный, продуманный, глубокий, 

глупый, умный. В шестой колонке – "опи-

сание стиля": эклектичный, гламурный, 

стильный, экстравагантный, деликатный. В 

седьмой колонке – "контактирование с пуб-

ликой": призван вызвать реакцию, не живет 

без публики, публичный, активный, повест-

вующий. В восьмой колонке – "яркость об-

раза": насыщенный, цветной, яркий, све-

жий. В девятой колонке – "мотивация пуб-

лики": воодушевляющий, вдохновляющий, 

мотивирующий, вызывающий. В десятой 

колонке – "раскрепощенность": свободный, 

раскрепощенный, открытый, смелый. В 

одиннадцатой колонке – "приемы создания 

образа": нюансированный, соединяющий 

современность и прошлое, экспрессивный, 

микс. В двенадцатой колонке – "веселость 

образа": кокетливый, смешной, игривый, 

веселый. В тринадцатой колонке – "понят-

ность образа": непонятный, непростой, чет-

кий. В четырнадцатой колонке – "причаст-

ность к искусству": часть искусства, твор-

ческий. В пятнадцатой колонке – "место 

применения": городской, праздничный. В 

шестнадцатой колонке – "оценка образа": 

дорогой. 

Наибольшим количеством – 10 характе-

ристик, обладает тематическая группа, свя-

занная с раздражающим эффектом; на вто-

ром месте – 7 характеристик, связанных с 

привлекательностью образа. Наименьшим 

количеством характеристик обладают 

группы: "место применения образов" и 

"причастность образов к искусству" – по 2 

единицы, а также "оценка образа" – как еди-

ничная характеристика. 

Среди полученных характеристик встре-

чаются следующие антонимы: 

в колонке таблицы номер 2 ("привлека-

тельность образа"): притягивающий – от-

талкивающий, привлекательный – некраси-

вый, интересный – неинтересный; в ко-

лонке 5 ("продуманность образа"): умный – 

глупый; в колонке 13 ("понятность об-

раза"): непонятный – четкий (табл. 1).   

Таким образом, нами собрано 73 харак-

теристики эпатажного образа; проведена 

смысловая группировка характеристик в 

тематические группы; выявлены наиболее 

информативные группы; применен дизайн-

метод "тестирование привлекательности". 

Установлено, что эпатажный имидж вызы-

вает противоположные суждения и разный 

спектр характеристик, в значительной мере 

является "говорящим, но противоречи-

вым". 

В эпатажном имидже показатель раз-

дражительности имеет наибольшее количе-

ство характеристик. Это свидетельствует о 

необходимости умеренного использования 

эпатирующих деталей костюма для дости-

жения высокой позитивной оценки у окру-

жающих. Разноплановость эпатажных ими-

джей и индивидуального восприятия вызы-

вает противоположные характеристики. 

Несмотря на это, в целом позитивных ха-

рактеристик у эпатажного имиджа больше, 

чем негативных. Участники эксперимента 

высоко оценили оригинальность и проду-

манность, публичность и раскрепощен-

ность образов. 

Во втором эксперименте поставлена за-

дача выделить характеристики, наиболее 

соответствующие эпатажному образу. В 

ходе эксперимента определялась мера соот-

ветствия характеристик эпатажному образу 

и корреляционные зависимости.  

Для эксперимента был выбран метод за-

очного анкетирования, который позволяет 

быстро собрать индивидуальные данные и 

составить шкалу соответствия характери-

стик эпатажному образу. Участникам ис-

следования предлагалась анкета с характе-

ристиками эпатажного образа, которые 

были получены в ходе первого экспери-

мента по дизайн-методу "тестирование 

привлекательности". Для точности иссле-

дования, виртуальная анкета была настро-

ена таким образом, чтобы для каждого 
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участника характеристики перемешива-

лись в случайном порядке. Разработка ан-

кеты производилась в сервисе "гуглформы" 

[5], который позволяет проводить опросы 

среди людей через интернет. Это удобно 

тем, что в опросе легко могут принять уча-

стие люди из разных городов и стран, и, 

кроме того, они могут сами подобрать ком-

фортное время для прохождения опроса. 

Анкета привязывается к аккаунту почты, 

где мгновенно сохраняются все изменения, 

а также ответы участников. Доступ к 

опросу для участников открывается по спе-

циальной ссылке.  

Инструкция в начале анкеты: "Добрый 

день! В нашем исследовании "Феномен 

эпатажности в имидждизайне костюма", 

необходимо выявить характеристики, 

наиболее соответствующие эпатажному об-

разу. Под каждым представленным словом 

или фразой Вы увидите шкалу с баллами от 

1 до 10, где 1 – характеристика не соответ-

ствует эпатажному образу, а 10 – полно-

стью соответствует. Выберите степень их 

соответствия ЭПАТАЖНОМУ ОБРАЗУ". 

Дополнительно участников просили 

указать свой возраст и принадлежность к 

сфере искусства и дизайна. Всего в анкети-

ровании приняли участие 38 человек в 

младшей возрастной группы от 18 до 27 

лет, из них 75% отметили, что их род дея-

тельности связан с искусством. 
 

Т а б л и ц а  2 

 
 

Ответы участников были занесены в 

табл. 2 (коэффициенты корреляции по ха-

рактеристикам эпатажного образа со сред-

ними значениями ≥ 7,5), где по каждой ха-

рактеристике был произведен подсчет 

среднего балла, а сами характеристики 

были представлены по мере убывания. Это 

позволило выбрать характеристики с высо-

кими баллами соответствия эпатажному об-

разу и упростить математическую обра-

ботку данных. 

Для математической обработки данных 

были отобраны характеристики со сред-

ними значениями больше, либо равно 

7,5...24 единицы (рис. 1 – характеристики 

эпатажного образа со средними значениями 

≥ 7,5). В результате была получена таблица 

с коэффициентами корреляций [6] (табл. 2).  

В ней отображена симметричная матрица, 

поэтому вторая, зеркальная часть была уда-

лена для простоты чтения. 

В табл. 2 приведены выборочные значе-

ния коэффициентов корреляции 

ijr (i, j 1,24) (частные выборочные коэффи-

циенты корреляции не анализировались). 
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Значимость этих значений оценивалась ста-

тистикой 
ij

2
ij

r n 2
t

1 r





, имеющей распреде-

ление Стьюдента с (n–2) степенями сво-

боды. Квантиль такого распределения 

Ct ( , n 2)  , где α – уровень значимости ну-

левой гипотезы о равенстве 0 генерального 

коэффициента парной корреляции Гr , n – 

объем выборки, равен 1,7 (при 

0,1,n 24   ) [7].  Гипотезу 
Гr 0  на 

уровне значимости α принимают, если 

Ct t ( , n 2)   .  Cледовательно, все значе-

ния ijr , меньшие 0,3, будем считать незна-

чимыми. 

 

 
 

 

Рис. 1  

 

Разберем результаты, полученные в 

табл. 2. Во всей таблице коэффициенты 

корреляций положительные, кроме 1 пары 

характеристик: вызывающий – оригиналь-

ный. Это говорит о положительном впечат-

лении от характеристик, об их общей взаи-

мосвязи и усилении друг друга по отноше-

нию к эпатажному образу. Получены также 

положительные, но незначимые коэффици-

енты (<0,3) в парах характеристик: вызыва-

ющий –творческий, вызывающий – не-

обычный, вызывающий – экспрессивный, 

вызывающий – призван вызвать реакцию, 

вызывающий – раскрепощенный, вызываю-

щий – индивидуальный,  вызывающий – 

экстравагантный, вызывающий – внезап-

ный, оригинальный – свободный, ориги-

нальный – граничащий с безумством,  твор-

ческий – свободный, необычный – раскре-

пощенный,  часть искусства – экстравагант-

ный,  призван вызвать реакцию – индивиду-

альный, неповторимый – свободный, инте-

ресный – граничащий с безумством, экстра-

вагантный – граничащий с безумством, яр-

кий – граничащий с безумством. В табл. 2 

встречаются характеристики с высокой 

корреляционной зависимостью: притягива-

ющий взгляд – смелый, экспрессивный – 

призван вызвать реакцию, призван вызвать 

реакцию – раскрепощенный, призван вы-

звать реакцию – не живет без публики, сме-

лый – вызывающий эмоции, смелый – вне-

запный. Характеристики создающий новое, 

притягивающий взгляд, не живет без пуб-

лики, смелый, непростой, вызывающий 

эмоции, выходящий за рамки, непредсказу-

емый – имеют значимый положительный 

коэффициент с каждой из остальных 23 ха-

рактеристик. 
 

В Ы В О Д Ы  
 

Полученный на первом этапе список не 

является случайным. Выявлено поле из 73 

характеристик, определены 24 значимые 

характеристики, наиболее соответствую-

щие эпатажному образу. 

Получены характеристики с высокой 

корреляционной зависимостью: притягива-

ющий взгляд – смелый, экспрессивный – 

призван вызвать реакцию, призван вызвать 

реакцию – раскрепощенный, призван вы-

звать реакцию – не живет без публики, сме-

лый – вызывающий эмоции, смелый – вне-

запный. 

Большинство характеристик имеют зна-

чимую корреляцию, что говорит о согласо-

ванности ответов участников эксперимента 

и соответствии характеристик эпатажному 

образу.  

Полученное поле характеристик будет в 

дальнейшем введено в оценочные шкалы 

методики определения меры эпатажности 

костюма для любых объектов предъявле-

ния с различной мерой абстрактности и 

стилизации (от эскизов до готовой 

одежды).  
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