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В статье исследуется специфика формирования и развития в Казах-

стане и шире – в Центральной Азии – устойчивой моды на украшения и ак-

сессуары из войлока. Представлены итоги комплексного пятилетнего мони-

торинга тенденций международных центральноазиатских ремесленных яр-

марок, деятельности некоторых мастериц – специалистов в области худо-

жественной обработки войлока, а также модных "войлочных" трендов в 

целом.  

В результате изысканий выделены основные направления дизайна вой-

лочных украшений и аксессуаров, их связь с культурным кодом, предпочте-

ниями социума (особенно молодежной аудитории) и ростом национального 

самосознания, а также потенциал дальнейшего развития в формате твор-

ческих индустрий. 

 

The article explores the specifics of the formation and development of a sustain-

able fashion for felted jewelry and accessories in Kazakhstan and, more broadly, in 

Central Asia. The results of a comprehensive five-year monitoring of trends in in-

ternational Central Asian craft fairs, and the activities of some craftswomen - ex-

perts in the field of artistic processing of felt, as well as fashionable “felt trends” in 

general are presented. 

As a result of the research, the main directions of design of felt decorations and 

accessories, their connection with the cultural code, preferences of society (espe-

cially the youth audience) and the growth of national identity, as well as the potential 

for further development in the format of creative industries have been highlighted. 
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На многие вызовы глобализации спо-

собно ответить устойчивое развитие, где 

важную роль имеет экономический потен-

циал культуры. Конкурентоспособность 

экономики, в том числе и казахстанской, в 

значительной степени обеспечивает гра-

мотное управление брендами. Для Казах-

стана и ряда других государств Централь-

ной Азии целенаправленные усилия отече-

ственных производителей в процессе созда-

ния и развития национальных брендов спо-

собны существенно стабилизировать эко-

номическую, политическую и социокуль-

турную сферы жизни.  

Бренд как своеобразная устойчивая "от-

личительная черта" формирует имидж и 

экономическую конкурентоспособность 

государства и его культуры. Однако если 

помимо коммерческого аспекта бренд пре-

тендует еще и на национальный ("этниче-

ский" и культурный) статус, то он уже спо-

собен существенно повлиять на культур-

ную идентичность социума и его патрио-

тизм. Укрепление культурных брендов и их 

здоровая конкуренция рассматриваются 

сейчас признаком растущего культурного 

потребления, где ключевыми ресурсами 

выступают интеллект, способность к твор-

честву и коммуникации, – так называемые, 

горизонтальные связи [1]. 

Сегодня одним из узнаваемых "этниче-

ских" брендов Казахстана является войлок 

со всем разнообразием его практического 

творческого применения. В настоящей ста-

тье мы сосредоточимся только на одной из 

многочисленных граней войлока как худо-

жественного материала – современные 

украшения и аксессуары, что уже является 

бесспорным модным трендом, набираю-

щим популярность с каждым днем. 

Технология изготовления войлока и его 

использование в быту для казахов-кочевни-

ков – выраженный национальный бренд, 

уходящий корнями в эпоху бронзы. В пер-

вой половине ХХ века насильственная кол-

лективизация полностью изменила привыч-

ный образ жизни степняков и превратила 

войлок из сугубо практической жизненно 

необходимой материи в преимущественно 

художественный материал. В целом реаль-

ная бытовая востребованность в нем от-

пала, остались лишь определенные декора-

тивные функции с нагрузкой "националь-

ного колорита".  

Еще несколько лет назад в Казахстане 

войлок серьезно не рассматривался боль-

шинством дизайнеров. Безусловно, никто 

не сомневался в его уникальных экологиче-

ских свойствах и культурной важности, но 

потребительского интереса на аксессуары 

из войлока не было, и отечественная мод-

ная индустрия никак не способствовала его 

продвижению.  

При этом войлок как "этнический" мате-

риал никогда полностью не исчезал из 

жизни казахстанцев, но замкнулся в орбите 

традиционного ковроделия, которое, в 

свою очередь, имело сугубо прикладной ха-

рактер. В течение последней четверти века 

(период Независимости) отдельные дизай-

неры использовали его в создании модных 

коллекций одежды, украшая им пальто, па-

лантины, шарфы, болеро, шляпы и т.п., что 

весьма позитивно принимается за рубежом 

благодаря своему выраженному "нацио-

нальному" своеобразию.  

В данный момент в Казахстане и всей 

Центральной Азии войлок является одним 

из самых модных художественных матери-

алов с практически безграничными воз-

можностями. Его податливость обусловила 

широчайший спектр его творческого при-

менения – ковры, панно, одежда, обувь, иг-

рушки, сувениры, аксессуары и украшения 

и т.д. Об этом свидетельствует не только 

системно возрастающая активность дизай-
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неров одежды, контент арт-салонов и худо-

жественных галерей, но и ежемесячные 

национальные и международные ярмарки 

ремесленников (г. Алматы), объединяющие 

мастеров со всей Центральной Азии.  

Что же так повлияло на столь выражен-

ный интерес к войлоку? Полагаем, что тут, 

помимо очевидной художественной выра-

зительности этого материала, имеют значе-

ние два важных фактора – "природность" и 

экологичность войлока; и его этническая 

самобытность. Сегодня иметь войлочные 

украшения и аксессуары стало действи-

тельно модно, что, на наш взгляд, способно 

существенно повлиять на укрепление наци-

ональной идентичности. Возможно, здесь 

также имеет место в целом неосознанная 

ностальгия, уходящая в глубины этниче-

ской и культурной памяти. Современная 

мода на войлочные вещи сродни интуитив-

ной тоске по "ностальгическому дизайну", 

который, по мнению У. Курлинкуса, все 

чаще наблюдается в мире [3].  

Анализ ремесленных товаров, предлага-

емых жителям и гостям Алматы на ежеме-

сячных ремесленных ярмарках1, организуе-

мых ОФ "Алматинская палата ремесел" ча-

сто в тандеме с Союзом ремесленников Ка-

захстана, показывает, что войлочные укра-

шения (бусы, браслеты, броши и т. п.) и ак-

сессуары (сумочки, шляпки, шарфы и па-

лантины, митенки, сувениры и др.) с каж-

дым годом становятся все более популяр-

ными. Необходимо подчеркнуть, что осо-

бый интерес выказывает именно молодеж-

ная аудитория (с 15 до 30...35 лет). 

Опрос мастеров, специализирующихся 

на художественной обработке войлока2, де-

монстрирует, что, помимо привычных 

панно, небольших войлочных ковров и 

одежды, им выгоднее создавать именно 

украшения и аксессуары. Так как покупа-

тельский интерес стабильно растет, увели-

чивается и конкуренция, что побуждает ма-

стериц прикладывать больше творческих 

усилий и постоянно улучшать качество 

продукции.  

Айжан Беккулова – председатель Союза 

ремесленников Казахстана и известная ма-

стерица по войлоку, отмечает, что сейчас 

традиционное войлоковаляние прекрасно 

уживается с различными инновациями типа 

нуно-войлока. Последний отличается 

огромным креативным потенциалом и осо-

бенно любим, как мастерами, так и покупа-

телями. Сегодня специфическая пластич-

ность войлока привлекает к нему внимание 

не только ремесленников, но скульпторов и 

художников актуального направления в ис-

кусстве [3].  

 

 
 

Рис. 1  

                                                           
1 Мониторинг начал осуществляться с 2013 г. в рам-

ках внутривузовского грантного научного проекта 

«Арт-воспитание» как фактор повышения художе-

ственной образованности студенческой молодежи», 

продолжился с 2015-2017 гг. в формате фундамен-

тального научно-исследовательского проекта МОН 

РК «Традиционные анималистические образы и мо-

тивы в искусстве и культуре кочевников-казахов 

(древность, средневековье и новое время) (№ госре-

гистрации: 0115РК02752). 
2 В ходе исследований было детально интервьюиро-

вано 8 мастеров из Алматы и Алматинской области. 
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Согласно объективному культурономи-

ческому анализу, осуществленному с помо-

щью  ресурса  "Google  Ngram  Viewer", с 

80-х годов прошлого века наблюдается 

устойчивый рост интереса к "войлочному" 

дизайну (рис. 1 – частота упоминания о ди-

зайне войлока в цифровом мировом печат-

ном архиве). 

Означенная мировая тенденция в конце 

90-х - начале нулевых годов обусловила ре-

ализацию UNESCO, WWF/USAID и неко-

торыми европейскими фондами социаль-

ного развития ряда гуманитарных проектов 

в Казахстане и Кыргызстане, нацеленных 

на успешную социализацию женщин и де-

вушек через развитие традиционных жен-

ских ремесел (особенно войлоковаляния). 

Помимо многих социальных аспектов этих 

программ одним из наиболее важных ре-

зультатов стало существенное повышение 

художественного уровня мастериц. Одним 

из наиболее ярких, на наш взгляд, примеров 

конкурентоспособности современного вой-

лочного дизайна в центральноазиатском ре-

гионе стал опыт "Арт-группы Тумар" (Кыр-

гызстан) [4]. Начиная с 1998 года "Тумар" 

целенаправленно возрождает и продвигает 

материальную культуру кыргызов на ос-

нове традиционных ремесленных техник, 

где старт был задан именно войлоком, а те-

перь творческая орбита "Тумара" допол-

нена керамикой, художественной выделкой 

текстиля, кожи и дерева.  

Согласно анализу ассортимента войлоч-

ной декоративной продукции, предлагае-

мой на ремесленных ярмарках и пользую-

щейся устойчивым спросом (по мнению 

мастеров), из украшений лидируют брас-

леты, бусы/ожерелья и броши; из аксессуа-

ров больше всего предпочитают шарфы и 

палантины, хотя последние два года мод-

ницы с удовольствием покупают клатчи (в 

том числе и вечерние), сумки-шопперы и 

сумки-планшеты. Последние стали востре-

бованы также у мужчин, следящих за мод-

ными трендами. Важным становится не 

только материал – войлок, но органичные 

"этнические" цветовые сочетания и орна-

менты. 

Особо стоит выделить достаточно но-

вую категорию войлочных изделий, все 

больше завоевывающую ремесленный ры-

нок, – игрушки и сувениры. Растет попу-

лярность детских игрушек от погремушек 

до традиционных мягких (животные-

птицы), кукольных пальчиковых театров, 

елочных игрушек и даже кукольной мебели 

и посуды из войлока.  

Позитивным фактором видится нам из-

менение отношения мастеров и покупате-

лей к дизайну изделий и его символиче-

скому наполнению. Так, еще несколько лет 

назад был важен только сам войлок, на его 

расцветку и смысл (если он вообще был) 

декора мало обращали внимание. А на во-

просы клиентов мастерам о символике того 

или иного паттерна далеко не всегда был 

объективный ответ. Сегодня эта ситуация 

медленно, но изменяется: многие мастера 

изучают археологический и этнографиче-

ский материал (петроглифы, керамику, ста-

ринные ковры, орнаменты), чтобы ввести 

его реминисценции в свои работы, расска-

зать об этом покупателям, указав, что-та-

кой-то орнамент или изображение – "наш", 

найден на территории нашей страны, во-

площает нашу культуру и т.д. Целесооб-

разно отметить, что особое значение имеет 

сегодня зооморфная символика, как наибо-

лее  характерная для ментальности номадов 

Центральной Азии. Это явно или опосредо-

вано устойчиво проявляется в Казахстане в 

самых разных проявлениях дизайна [5]. 

Полагаем, что здесь стандартный про-

цесс купли-продажи тоже меняется, допол-

няясь еще своеобразной "образовательной" 

нагрузкой. Покупатель понимает, что поку-

пает, рекламирует покупку друзьям и зна-

комым и уже сознательно гордится своей 

культурой.   

Таким образом, можно сформулировать 

следующие выводы:  

 войлок является сегодня в Казахстане 

и шире – Центральной Азии модным худо-

жественным материалом не только благо-

даря своей экологичности и практичности, 

но и как способ регенерации этнической и 

культурной памяти; 

 физические и символические свойства 

войлока расширяют его роль в художе-

ственном процессе, так как все чаще другие 

виды искусства, кроме традиционного ре-
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месленничества, – живопись, скульптура и 

дизайн открывают для себя его удивитель-

ное пластическое многообразие и красоту; 

 растущая мода на дизайнерский вой-

лок обусловила серьезную конкуренцию, 

побуждая мастеров повышать качество 

продукции, ее функционал, эстетику и сим-

волико-семантическую нагрузку декора. 
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