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рекламных плакатов (2013 - 2020 гг.). Выделены и проанализированы самые 

яркие образы человека в дизайне рекламного плаката. 
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Актуальность исследования обуслов-

лена тем, что образ человека в рекламе по-

пулярен на протяжении исследуемого пе-

риода: яркий образ акцентирует внимание 

на рекламируемых товарах, услугах, идеях 

[1...6]. 

Цель: изучение наиболее ярких образов 

человека в дизайне рекламных плакатов за 

период 2013 - 2017 гг. Один из наиболее ча-

сто встречающихся образов человека в ре-

кламе за период 2013 - 2017 гг. – это образ 

элемента тела человека. Например, в ре-

кламе изображена рука или ухо, нога или 

глаз, и каждый из этих элементов подразу-

мевает под собой человека и подчеркивает, 

для чего потребителю нужен рекламируе-

мый товар. Ухо – что- то слушать (науш-

ники), ноги – бегать (кроссовки), палец – 

нажимать (на кнопки телефона) и так далее. 

Однако это правило не распространяется на 

социальную рекламу: там элемент тела че-

ловека акцентирует внимание на проблеме, 

связанной с ним: эти темы могут быть свя-

заны со здоровьем определенного органа, 

противодействием насилию и прочим. 

Обратим внимание на такой феномен, 

как олицетворение и персонификация эле-

ментов тела человека в рекламе. "Олице-

творение – наделение неодушевленных 

объектов свойствами..." живых существ [7]. 

Полное уподобление человеку – персони-

фикация [7]. М. И. Никитин считает персо-

нификацию высшей формой олицетворе-

ния и предлагает термин "витализация": 

движение от неживого к живому и разум-

ному, во имя большей выразительности 

коммуникации [7]. Рассмотрим примеры 

самых ярких образов человека по годам. 

2013 г. Провокационный образ головы 

человека в социальной рекламе: акцентиру-
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ется проблема отсутствия шлема у мото-

циклистов. Надпись "100% смертельный 

шлем": изображен шлем, лежащий на 

песке. 

2014 г. Реклама ухаживающего средства 

для мужчин: скомбинированы образы части 

тела (мужской лоб) и ребенка, который раз-

влекается, "зависая" на морщинах. Юмори-

стическая подача рекламы (рис. 1). 

 

2015 г. Реклама французского рыбного 

ресторана со слоганом "Мы дирижируем 

рыбе": образ головы великого композитора 

Моцарта, собранный из стайки рыб в оке-

ане. Необычная техника исполнения, од-

нако лицо отчетливо читается в данной ре-

кламе (рис. 1 – актуальные образы человека: 

ребенок на фоне лба человека (2014), лицо 

человека из рыбок (2015), руки (2016) [8]). 

 

 
Рис. 1 

 

2016 г. Социальная реклама о руках по-

мощи. Интересный, позитивный образ, где 

читается символ спасательного круга, сов-

мещенный с руками, которые кормят тех, 

кто в этом нуждается. Понятная метафора в 

лаконичном исполнении. Отличный при-

мер образа элемента тела как символ чело-

века, который дарит свою заботу (рис. 1). 

2017 г. Реклама аудио-книг. Образ уха, 

замаскированный под Колизей: вы погру-

жаетесь в историю целиком и переноситесь 

в место событий, слушая книги (рис. 2 – 

элементы тела человека в рекламном пла-

кате: реклама аудиокниг: ухо (2017) [8], ре-

клама автомобильной компании Ситроен, 

2017 г. [8]). 

2018 г. В рекламном образе к телу чело-

века добавлены образы элементов тела жи-

вотных: авиалинии Эквадора рекламируют 

авиаперелеты через образные крылья за 

спиной людей, символизирующие то, что 

они увидят в Эквадоре: корабли, природу, 

памятники (рис. 3). 

 

 
Рис. 2 

 

 
 

Рис. 3 

 



 

№ 3 (399) ТЕХНОЛОГИЯ ТЕКСТИЛЬНОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ 2022 240 

2019 г. Руки больного ребенка и жен-

щины, которая о нем заботится (рис. 3 – об-

разы человека: авиалинии Эквадора [9], че-

ловек с крыльями; фонд "Подарок Ан-
гелу" [10], руки; "Лада Веста", образ 

невесты [11]). Именно образ рук, как и 

образ лица, является самым популярным за 

исследованный период. Руки – символ 

творчества, поддержки, "делания". 

2020 г. Игра слов: "Веста и Не Веста": 

образ человека сравнивают с образом авто-

мобиля, агитируя выбрать автомобиль 

(рис. 3). Реклама интересна, но содержит 

обесценивание человека, если смотреть 

глубже. 

Образ элемента тела человека как сим-

вол человека встречается в дизайне реклам-

ного плаката на протяжении многих лет, 

тенденция сохраняется и в настоящее 

время. Данный символ человека является 

универсальным для любого типа рекламы. 

Если нужно что-то продать, то реклама бу-

дет сфокусирована на этой детали: украше-

ния на руке, наушники в ушах, обувь на но-

гах и т. д. Когда необходимо обратить вни-

мание на социальные проблемы, через об-

раз будут показаны забота (обнимающие 

руки) или насилие и жестокость (ссадины 

или порезы на части тела). 

Элементы тела человека могут быть са-

мостоятельными персонажами в рекламе, 

которые рассказывают свою историю без 

привязки к конкретной символике. Напри-

мер, образ пальца-гангстера: ваши пальцы 

– враги, когда вы печатаете смс-ки за ру-

лем, это опасно! Образ пальца-гангстера, 

представленного в роли самостоятельного 

персонажа, раскрывает данную проблема-

тику (рис. 2). На нем надеты шляпа и ко-

стюм, он держит оружие, у пальца нет "вы-

ражения лица", но образ опасности передан 

отлично. 

 

В Ы В О Д Ы 

 
1. Выделены и проанализированы самые 

яркие образы человека в дизайне реклам-

ного плаката за 2013 - 2020 гг. Установ-

лено: палитра образа обширна и удобна для 

рекламы. Например, демонстрация выду-

манного персонажа или звезды шоу-биз-

неса отвлекает внимание от рекламируе-

мого объекта (образ-вампир). В то же время 

"безликий" элемент тела человека, показан-

ный крупным планом или являющийся 

ключевым образом плаката, выполняет 

функцию "зрительного стоппера", привле-

кает внимание именно к рекламируемому 

объекту. Стопперы помогают, акцентируют 

внимание на рекламируемом товаре, сооб-

щении. Именно поэтому потребителю при-

вычно видеть в рекламе витаминов здоро-

вые кожу и волосы, например. 

3. Существует опасность обесценива-

ния (образа) человека, так как в ряде ре-

кламных плакатов человек опредмечива-

ется, либо совсем обесценивается по срав-

нению с предметом. Этого следует избе-

гать: такая трансляция ценностей молодому 

поколению наносит вред характеру лично-

сти, а "характер – это судьба", как говорили 

еще в древности. 

4. Полученные результаты являются ча-

стью исследования по теме и их можно ис-

пользовать в проектировании новых ре-

кламных плакатов, они уже внедрены в 

учебный процесс в магистратуре. 
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